
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Introdução 

A participação em eventos comerciais, como feiras, roadshows e rodadas de negócios, é uma 
estratégia essencial para empresas que buscam expandir sua rede de contatos, aumentar a 
visibilidade de suas marcas e explorar novas oportunidades de mercado. No entanto, a preparação 
inadequada pode resultar em desempenho abaixo do esperado e desperdício de recursos. Portanto, 
é fundamental implementar um programa de preparação que inclua uma consultoria de 
diagnóstico e a elaboração de um plano de trabalho personalizado para cada empresa participante. 

Objetivos do Programa 

1. Diagnóstico Empresarial: Realizar uma análise detalhada das necessidades, capacidades 
e objetivos de cada empresa participante. 

2. Plano de Trabalho Personalizado: Desenvolver um plano de ação específico para cada 
empresa, visando maximizar seu desempenho nos eventos comerciais. 

Metodologia 

1. Consultoria de Diagnóstico: 
o Análise SWOT: Identificar pontos fortes, fracos, oportunidades e ameaças de 

cada empresa. 
o Entrevistas e Questionários: Coletar informações detalhadas sobre as 

expectativas e metas das empresas. 
o Avaliação de Recursos: Verificar a disponibilidade de recursos humanos, 

financeiros e tecnológicos. 
2. Desenvolvimento do Plano de Trabalho: 

o Definição de Objetivos: Estabelecer metas claras e alcançáveis para a 
participação nos eventos. 

o Estratégias de Marketing: Planejar ações de marketing e comunicação para 
atrair potenciais clientes e parceiros. 

o Logística e Operações: Organizar a logística necessária para a participação nos 
eventos, incluindo transporte, montagem de estandes e materiais promocionais. 

Benefícios Esperados 

 Melhoria do Desempenho: Empresas mais preparadas e confiantes para participar de 
eventos comerciais. 

 Aumento da Visibilidade: Maior exposição das marcas e produtos das empresas 
participantes. 

 Novas Oportunidades de Negócios: Identificação e aproveitamento de novas 
oportunidades de mercado. 

 Retorno sobre Investimento: Maximização do retorno sobre o investimento realizado 
na participação nos eventos. 

 


