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CHAMADA PUBLICA DE PROJETOS

PROGRAMA DE INCUBAGAO 2022-2023
MARCO PERNAMBUCANO DA MODA

O Nucleo Gestor da Cadeia Téxtil e de ConfecgGes em Pernambuco (NTCPE), em parceria e
colaboragao com a Secretaria de Desenvolvimento Econémico do Estado de Pernambuco- SDEC e as
Instituicdes de Ensino Superior ligadas ao segmento, anuncia o inicio das inscricdes para
apresentacdo de Projetos para o Programa de Incubag¢do do Marco Pernambucano da Moda 2022-
2023.

Esse Programa estd vinculado ao CG010/2022 firmado com o Governo do Estado de Pernambuco por
intermédio da SDEC conforme meta constante no plano de trabalho.

1. OBIJETO DA CHAMADA

A Chamada Publica de Projetos visa a sele¢do de propostas de negdcios relacionadas a Cadeia Téxtil
e de Confecgdes com efetivas caracteristicas de sustentabilidade ambiental, social e econémica, além
de comprometidas com a alta qualidade em Design e Inovacdo, para participacdo no Programa de
Incubacdo do Marco Pernambucano da Moda 2022-2023.

As acbes do Programa ocorrerdo nas unidades do Marco Pernambucano da Moda localizadas nas
cidades de Olinda e Caruaru. Ao todo, serdo selecionadas 20 propostas de negdcios.

2. O NTCPE e o MARCO PERNAMBUCANO DA MODA

O NTCPE é uma organizagao social privada, sem fins lucrativos que tem como objetivo impulsionar
um ambiente de negdcios sustentavel para Cadeia Téxtil e de Confec¢des de Pernambuco (Cadeia
T&C), promovendo a inovagdo, a cooperagdo e o intercambio de informagdes entre o poder publico,
empresas, academia e entidades de apoio e fomento.

A organizagdo atua por meio de dois projetos focais:

e O Programa de Inteligéncia Mercadolégica promove ag¢bes para as empresas da Cadeia
(cadastramento, diagndstico, capacitacdo e acompanhamento) com foco na melhoria de
desempenho e ampliagdao de mercado;

e O Marco Pernambucano da Moda, centro de referéncia em profissionalizacdo para novas
empresas, oferece oportunidades de incubacdo de negdcios, infraestrutura e formacdo
complementar.

O Programa de Incubacao, objeto deste edital, constitui-se de um conjunto de a¢des integradas, com
duracdo de 12 meses, voltado a estruturacdo e ao desenvolvimento de negdcios de moda promissores,
para que se tornem atores visiveis e sustentdveis na Cadeia T&C do Estado. A a¢cdo é uma ferramenta
de estimulo e suporte ao empreendedorismo, propiciando a construcdo de valor para diversos
beneficidrios diretos e indiretos dessa cadeia.



A Incubacdo ocorre por meio da oferta de Infraestrutura (Anexo |), Capacitacdo e suporte de
inteligéncia mercadoldgica (Anexo 1l), e de a¢des efetivas que favorecem a afirmacdo e a insercdo
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dos projetos participantes em Redes (Anexo lll).

3. PRE-REQUISITOS PARA PARTICIPACAO

Para participar do Programa de Incubacgdo é necessario o atendimento dos seguintes pré-requisitos:

e Pessoas fisicas ou pessoas juridicas com ou sem fins lucrativos, domiciliadas em Pernambuco;
* Projetos com a participagdo de, no minimo, dois integrantes, exceto os projetos com foco em
SERVICOS;

¢ Dominio bdsico do Pacote Office, redes sociais e plataformas digitais por pelo menos 01

integrante da equipe do projeto;

e Aderir a contrapartida financeira conforme regras dispostas no item 5;

¢ Disponibilidade para participacdo de, no minimo, 70%, das atividades presenciais internas e

externas promovidas.

4. PROCESSO SELETIVO

As propostas inscritas devem estar relacionadas a Cadeia Téxtil e de Confecgbes, por meio de

propostas de produtos, servicos e a¢des sociais com valor de moda, nos seguintes segmentos:

Quadro 1
FOCO SEGMENTO BALIZADORES
Design Funcional Roupas para protecdo, para trabalho, para pratica de
esportes, para atividades especificas, etc.
PRODUTOS | Design Inclusivo Vestuario e acessorios para publicos especificos com
necessidades especiais temporarias e permanentes.
Design Téxtil Estamparia, lavanderia, tingimento, acabamentos
especiais.
Design de Artefatos | Roupas (inclusive cama, mesa e banho), acessérios,
calgados e decoragao.
Pesquisa Pesquisa de tendéncias.
Modelagem Modelagem, graduac¢ao de tamanhos, prototipagem e
SERVICOS plotagem.
Confeccdo Tecnologia da producao, consultoria em gestao.
Promocao Fotografia, Producdo de Moda, Visual Merchandising,
Design Grafico, Web Design e Marketing Digital.
Comercializagdo Solugdes para vendas, comércio eletrénico, etc.
Projetos Envolvimento de comunidades vulneraveis para o
SOCIAL desenvolvimento humano.
Acgoes Coletivas Geracgdo de renda, associagdes, cooperativas.
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A avaliacdo e selecdo das propostas sera de responsabilidade da Comissao de Selecdao composta por
2 (dois) profissionais de referéncia na Cadeia T&C e 1 (um) profissional da area de inovagdo
empreendedora. A comissao ndo se obriga a escolher propostas de todos os segmentos apresentados
no Quadro 1. As escolhas se dardo exclusivamente pela qualidade das propostas, segundo critérios
constantes no Quadro 2 a seguir.

4.1. ETAPAS DO PROCESSO SELETIVO

O processo seletivo é composto por trés etapas: (a) Inscricdo das Propostas, (b) Qualificacdo das
Propostas e (c) Defesa das Propostas.

A. INSCRICAO DAS PROPOSTAS

e Preenchimento pelos candidatos do formulario eletronico disponivel no site do NTCPE
(www.ntcpe.org.br), no site do Marco Pernambucano da moda (www.marcopemoda.com.br) e

o no Instagram do Marco Pernambucano da Moda / NTCPE
(www.instagram.com/marcopemodantcpe/) conforme o modelo (Anexo IV);

e Envio pelos candidatos do projeto em formato PDF (minimo 4 paginas, maximo 10 pdginas) em
um arquivo de até 5 MB, seguindo o modelo (Anexo V), que deve ser anexado ao término do
preenchimento do formulario eletrénico;

e Envio pelos candidatos de um link para um video de trés minutos publicado em uma plataforma
decarregamento e compartilhamento de videos (Youtube, Vimeo, outro), sintetizando a proposta
nas respostas: O QUE, QUEM, QUANDO, COMO, conforme roteiro (Anexo VI), que deve ser
informado ao término do preenchimento do formulario eletrénico;

¢ Envio pelos candidatos de outros materiais complementares sobre o projeto (imagens, posts em
redes sociais, links de videos, reportagens, atestados, certificados ou declaragdes) que
comprovem a sua aderéncia a tematica. O envio desses materiais é de carater opcional.

As inscrigBes estardo abertas a partir do dia 07/10/2022 até as 23h59 do dia 01/11/2022.

Observagdo: Cada pessoa fisica ou juridica sé poderd submeter 01 (uma) proposta a esta Chamada
Pudblica. Em caso de submissdo de mais de uma proposta, serd considerada apenas a ultima inscrita.

B. QUALIFICACAO DAS PROPOSTAS
Esta etapa, de carater eliminatdrio, visa analisar, por meio do formulario, do projeto e do video
enviados, se as propostas submetidas estdo de acordo com os requisitos de participacdo, bem como

avaliar a qualidade e a viabilidade do potencial empreendimento.

Critérios de avaliacdo das propostas:

Quadro 2
GRUPO CRITERIO PESO
1. Equipe Formacdo e/ou experiéncia na area do projeto 3
Comprometimento e motivacdao com a ideia proposta 2
2. ldeia Exequibilidade 2
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Relevancia para a cadeia de valor de moda

Inovacdo como modelo de negdcio e/ou produto, servico ou
acao social

Impacto territorial do negdcio (potencial de geracdo de trabalho 1
e renda, por exemplo).

Total 10

C. DEFESA ORAL DAS PROPOSTAS
Esta etapa, de cardter eliminatério e classificatdrio, visa analisar a capacidade dos candidatos em

defender a proposta, numa interagdo presencial com a Comissao de Selecao.

Cada candidato deverd preparar uma apresentacdo de até cinco minutos, com layout livre e que
responda a seguinte questdo: O que é a proposta e por que ela merece ser incubada?

A Comissdo, por sua vez, podera realizar arguicdes ao candidato e recomendara ou ndo a proposta
para participar do Programa de Incubacdo, considerando os critérios de avaliacdo predefinidos na

etapa anterior.

4.3 CRONOGRAMA DO PROCESSO SELETIVO

Quadro 3

PERIODO ATIVIDADE
07/10/2022 Langcamento da Chamada de Projetos
13/10/2022 Workshop de capacitagdo dos interessados em Olinda
14/10/2022 Workshop de capacitagdo dos interessados em Caruaru
07/10a01/11/2022 Inscricdo das propostas
03/11/2022 Quialificagdo das propostas
04/11/2022 Resultado das propostas qualificadas para a defesa oral
07 e 08/11/2022 Defesa oral das propostas em Olinda
09 e 10/11/2022 Defesa oral das propostas em Caruaru
11/11/2022 Publicagdo dos resultados da analise dos projetos
14/11/2022 Recursos
16/11/2022 Divulgacdo do resultado final
18/11/2022 Convocagao e contratagdo dos projetos selecionados
21/11/2022 Inicio da Incubagdo

4.4 DIVULGACAO DAS PROPOSTAS SELECIONADAS

A divulgacdo das Propostas Selecionadas sera feita por meio dos sites: NTCPE (www.ntcpe.org.br),
no site do Marco Pernambucano da moda (www.marcopemoda.com.br) e o no Instagram do Marco
Pernambucano da Moda / NTCPE (www.instagram.com/marcopemodantcpe/) na data prevista no
cronograma acima (Quadro 3).

4.5 RECURSOS
Caso deseje, o proponente podera apresentar recurso desde que devidamente fundamentado, no

prazo previsto no cronograma do Processo Seletivo (Quadro 3) do presente edital e encaminha-lo ao
NTCPE, conforme informacdes do Quadro 4, abaixo:

7
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Quadro 4

Nucleo da Cadeia Téxtil e de Confecgbes em Pernambuco (NTCPE)

Endereco: Mercado Eufrasio Barbosa, Av. Joaquim Nabuco, 131, CEP 53010-240, Varadouro, Olinda —
PE.

Programa de Incubac¢do do Marco Pernambucano da Moda — RECURSO

CHAMADA PUBLICA INCUBAGAO 2022-2023

TITULO DO PROJETO:

NOME DO RESPONSAVEL:

4.6 CONTRATAGAO DAS PROPOSTAS SELECIONADAS

Os projetos selecionados serdo convocados a formalizar sua participacdo no Programa de Incubacdo
mediante a assinatura dos Contratos de Incubacdo e do Termo de Compromisso.

5. CONTRAPARTIDA FINANCEIRA DOS PROJETOS INCUBADOS

A contrapartida financeira mensal é de RS 200,00 (duzentos reais) que serd revertida em a¢des para
os projetos participantes da Incubag¢do 2022/2023 que tiverem adimplentes até o fim do programa
e com a frequencia minima de 70% .

6. DISPOSICOES FINAIS

1. O NTCPE delega total poderes a Comissdo de Selecdo totais poderes de ndo preencher todas as
vagas oferecidasnesta Chamada de Projetos, caso as propostas ndao atendam aos critérios minimos
estabelecidos.

2. O NTCPE determina que o Programa de Incubagdo 2022/2023 s6 tenha inicio caso haja o nimero
minimo de 12 propostas selecionadas para a fase de pré-incubagao.

3. Duvidas a respeito do conteldo da presente Chamada Publica serdo respondidas exclusivamente
pelo e-mail inove@ntcpe.org.br. O NTCPE, a seu critério, podera divulgar tanto a pergunta, quanto a

resposta.
4. Os formuldrios para a inscricdo deverdo ser enviados para o e-malil
incubacaomarcodamoda@gmail.com

5. A qualquer tempo, a presente chamada podera ser revogada, anulada ou modificada, no todo ou
em parte, por motivo de interesse publico ou exigéncia legal, sem que isso implique direito a
indenizacao ou reclamacao de qualquer natureza.

6. O NTCPE reserva-se o direito de resolver os casos omissos e as situagdes ndo previstas nesta
chamada publica.
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1.1. ANEXO | -ESTRUTURA

1. ESTRUTURA FiSICA

Os prédios nas cidades de Caruaru e Recife/RMR disp&em de infraestrutura completa, com Rede wi-
fi, ambientes climatizados, laboratério ,salas para reuniao e consultoria.

2. EQUIPAMENTOS DO LABORATORIO DE PROTOTIPAGEM DO MARCO PERNAMBUCANO DA
MODA

2.1.EQUIPAMENTOS DO LABORATORIO DE PROTOTIPAGEM EM OLINDA/RMR

ITEM DESCRIGAO QUANT

o1 Maquina de costura reta industrial, com 01 agulha tipo eletronica, ponto fixo, 5
altura do calcador de 13 mm

02 Maquina de costura reta industrial, com 01 agulha tipo eletrénica, ponto fixo, 5
altura do calcador de 13 mm, parda de agulha automatica.

Maquina de costura tipo “overlock” industrial com 1 agulha, 3 fios e ponto

03 2
com 5 mm.

04 Maquina de costura tipo “overlock” industrial com 1 agulha, 3 fios com 1
Zeromax.

05 Maquina de costura tipo “interlock” industrial, com 2 agulhas, 5 fios, para 1
tecidos pesados.

06 Maquina de costura tipo “galoneira” industrial, com 3 agulhas e tragador. 5

07 Maquina de costura tipo “galoneira” industrial, com 3 agulhas e tragador 1
base cilindrica

08 Maquina de costura tipo “galoneira” eletronica industrial, com 3 agulhas e 1
cinco fios com refilador.

09 M4dquina de costura “tipo ponto corrente industrial, 24 fios, bitola % e 1
transporte simples.

10 Maquina de costura tipo “caseadeira”, eletronica industrial, 1 agulha, 2 fios 1
para caseado direto.

11 |Maquina de costura tipo “zigue-zague” eletronica industrial com uma agulha. 1
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13 Maquina de corte “a disco” industrial, 4 polegadas para corte de tecidos leves 1

1 Maquina de costura tipo “botoneira” industrial, com 1 agulha para pregar 1
botdes.

15 Maquina de cortar tecidos com faca vertical de 8" em aco. 1

16 Maquina de costura de bordar industrial tipo “1 cabeca”, 1 cabecote, 12 cores 1
e 12 agulhas.

17 Maquina de costura reta industrial, 1 agulha, tipo reta com base cilindrica com 1
77 mm de didametro para corte reto.

18 Prensa térmica para transfer com area de 1,1x0,90 m 1

19 Manequim para moulage feminino tamanho 40 1

20 |sistema Audaces Vestudrio (Sistema de digitalizacdo de moldes, 1
desenvolvimento de modelagem, de graduacdo e encaixe)

21 Plotter Audaces com largura util de 1,85 1
Mesa para corte de tecidos 2

22

23 Ferro a vapor 1

24 | Cadeiras Ergonomicas 4

25 |Manequim para moulage feminino tamanho 40. 1

26 Manequim para moulage feminino tamanho 48 “plus size”. 1

27 |Manequim para moulage masculino tamanho 42 1

28 Cadeiras tipo banco para uso na mesa para modelagem 10

29 |Maquina de cortar tecidos tipo bananinha. 1

30 Estacao de passadoria 1

2.2 ESTRUTURA E EQUIPAMENTOS DO MARCO PERNAMBUCANO DA MODA
2.2.1 LABORATORIO DE PROTOTIPAGEM — CARUARU
ITEM DESCRIGCAO QUANT

01 | Maquina de costura industrial Reta Eletronica, com 1 agulha, ponto fixo 5

02 M4dquina de costura reta industrial, com 01 agulha, ponto fixo, altura do 4
calcador de 13 mm

03 | Maquina de costura industrial Reta, com 2 agulha, ponto fixo “pespontadeira” 1

04 | Maquina de costura industrial Reta, com 2 agulha, ponto corrente 2
“pespontadeira”

05 | Maquina de costura industrial tipo “Fechadeira de brago”, ponto corrente, 1

agulhas e 3 fios

10
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06 | Maquina de costura industrial tipo “interlock” industrial, com 2 agulhas, 5 3
fios, para tecidos pesados.

07 | Mdquina de costura industrial tipo “overlock” industrial com 1 agulha, 3 fios e 5
ponto com 5 mm.

08 | Mdquina de costura industrial tipo “travete” industrial, 1 agulha, 2 fios para 1
costura detecidos médios e pesados.

09 | Mdquina de costura industrial tipo “caseadeira automatica, 1 agulha, 2 fios 1
para caseado direto.

10 | Maquina de costura industrial tipo “botoneira” industrial, com 1 agulha para 1
pregar botoes.

11 | Maquina de costura industrial tipo ponto corrente industrial, 24 fios, bitola % 1
etransporte simples, "rabater elastico”

12 | Maquina de costura industrial tipo “fechadeira plana”, ponto corrente com 1
calcador trator

13 | Maquina de costura industrial tipo “fechamento base plana” 1

14 | Maquina de costura industrial tipo “Reta com refilador” 1

15 | Maquina de costura industrial tipo “galoneira” 2

16 | Maquina de costura industrial tipo “overlock zero max” elastico 1

17 | Maquina de costura industrial tipo “Zig Zag” 1

18 | Maquina de corte em disco de 4" 1

19 Lousa “Lab. Prototipagem, 1,16 x 5,00 mt 1

20 Ferro a vapor, Minimax 1

21 | Mesa passadoria 1

22 Manequim expositor masculino 1

23 Manequim expositor, feminino 1

2.2.2 LABORATORIO DE RISCO E CORTE — CARUARU
ITEM DESCRICAO QUANT

01 Mesa de corte 4,50 x 2,27 M 1

02 Mdquina de corte em disco de 4 polegadas 1

03 Lousa, quadro branco 1,14 x 5,00 mt 1

04 Projetor de imagens - Epson 1

05 Manequim expositor, feminino e corpo inteiro 2

06 Manequim expositor feminino % corpo 4

07 Manequim expositor masculino % corpo 1

11
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2.2.3 LABORATORIO DE MODELAGEM — CARUARU
ITEM DESCRICAO QUANT
01 Plotter de 90 ou 180 cm de largura para impressao 1
02 Sistema Audaces Vestuario (Sistema de digitalizacdo de moldes, desenvolvimento 1
de modelagem, de graduacao e de encaixe).
03 Quadro de digitalizacao Audaces 1
04 Manequim Moulage tam 40 1
05 Lousa, quadro branco 1,16 x 2,65 mt 1
06 WGSN — Sala de Tendéncia (Licenca) 1
07 Kit Régua (alfaiate/francesa) 12
08 Régua Esquadro 12
2.2.4 LABORATORIO DE FOTOGRAFIA — CARUARU
ITEM DESCRICAO QUANT
01 Camera Digital EOS Rebel T7i — Canon 1
Objetivo Zoom EF-S18-55mm F/4-5.6IS STM
Correia, carregador de bateria e bateria
02 Réadio Flash GODOX GREIKA 1
TTL-XPRO-C p/cdmeras Canon
03 Flash de Estudio SK-300ll 2
GREIKA (c/suporte)
04 | Suporte Fundo Infinito Fotografico (03 pg¢as) 1
05 Ventilador de mesa 40cm, pt - ARNO 1
06 Lousa, quadro branco 0,90 x 3,10 mt 1
2.2.5 AUDITORIO — CARUARU, PARA 50 LUGARES
ITEM DESCRIGCAO QUANT
01 Lousa, quadro branco 1,14 x 5,00 mt 1
02 Projetor de imagens - Epson 1
03 Tela de Projecao retrato 1,80 x 1,80mt - TES 1
04 Flip Sharp c/rodizio, aluminio 1

12
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2.2.6 ESTAMPARIA E SERIGRAFIA COM 01 (UMA) MESA TERMICA — CARUARU
ITEM DESCRICAO QUANT
01 Mesa metal 0,80 x 1,50 mt 1
02 Mesa madeira 0,73 x 1,60mt 2
03 Manequim expositor, masculino 2
04 Manequim expositor, feminino 3
05 Balanca de precisdo - FINIZOLA 1

3. PESSOAL DE APOIO

A Equipe do NTCPE é responsavel pelo suporte administrativo para a operacionalizacdo das
atividades de incubacdo; limpeza e manutenc¢do dos espacos.

13
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1.2. ANEXO Il = CONHECIMENTO

1. PROCESSO DE INCUBAGCAO

No decorrer do periodo de 12 (doze) meses de Incubagdo, os empreendimentos incubados terdo a
sua disposicdo um portfélio de Servicos de Consultoria, Assessoria e Capacitacdo nos seguintes eixos:
gestdo, produto, producdo, presenca digital e marketing/comercializacdo. Além de completa
infraestrutura, composta por estacdes de trabalho, conexdo banda larga, salas de reunido, suporte
administrativo e laboratério para desenvolvimento de produtos e producdo nas dreas selecionadas.

O processo de Incubacdo ndo deve ultrapassar o periodo de 12 meses de acordo com projeto e
metodologia apresentados pelo NTCPE neste documento, caracterizado por trés fases distintas:

| | |
| | I
| ! | |
AVALIACAO E AVALIACAO E AVALIACAO E AVALIACAO E
SELECAO SELECRD SELECAO SELECAO

Fase 1. PRE-INCUBACAO: nesta etapa os empreendedores recebem capacitagdo em nivel INICIANTE
para gestdo, produto, producdo, presenca digital e marketing/comercializagdo, visando a definicdo e
validacdo do seu modelo de negécio. A etapa tem duracdo de 03 (trés) meses, e sera avaliada com
uma apresentagao do progressodo projeto a uma banca, que recomendard ou ndo o avan¢o do
projeto para a fase seguinte. Os projetos de pessoas fisicas deverdo formalizar-se COMO EMPRESA
como condigdo para avangar paraa Fase 2.

Fase 2. INCUBACAO: envolve o desenvolvimento tecnolégico dos produtos ou servigos propostos e a
validacdo da estratégia de mercado. E nesta etapa que os empreendedores recebem capacitacio em
nivel INTERMEDIARIO para gestdo, produto, produgdo, presenca digital e marketing/comercializacdo e
se intensifica o contato do novo negdcio (e seus respectivos produtos e servicos) com seu mercado,
o amadurecimento do modelo de negdcio e a aceleracdo da entrada da empresa neste mercado.
Espera-se que os Incubados ja tenham finalizado, ou estejam préximos de finalizar, o seu Plano de
Negdcio. A etapa tem duragdo de 05 (cinco) meses, e sera avaliada com uma apresentacdo do
progresso do projeto a uma banca, que recomendard ou ndo o avango do projeto para a fase
seguinte.

Fase 3. POS-INCUBACAO: Validagdo do Plano de Negécio e delineamento de uma estratégia de
atracdo de clientes de forma escalavel. O objetivo desta etapa é atrair demanda conforme a
estratégia de mercado definida pelo empreendimento e a implementacdo dos instrumentos de
sustentabilidade do Negdcio. Nesta etapa os empreendedores recebem capacitagdo em nivel
AVANCADO para gestdo, produto, producdo, presenca digital e marketing/comercializagdo.
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Adicionalmente, eles podem se candidatar a receber apoio para o financiamento do negécio. A etapa

tem duracdo de 04 (quatro) meses, e sera avaliada com uma apresentagao do progresso do projeto
a uma banca, que recomendarad a certificacdo de conclusdo no processo de Incubacao.

ASSOCIADO (Ex-Incubado): Apds as trés fases de incubacdo, os empreendedores serdo desligados
dos recursos de Infraestrutura, Conhecimento e Rede com o status de “incubado”, e passardo a poder
participar das atividades e recursos, em especial dos eventos de formacdo e informacao, rede de
parceiros, missdes e participacdo em a¢des consolidadoras, na condi¢ao de “ASSOCIADO”.

2. MODELO DE AVALIAGAO

A avaliacdo é continua e baseia-se na observacdo cotidiana da frequéncia, bem como do
envolvimento e a resposta dos candidatos as atividades de capacitacdo e as demandas dos
consultores e mentores.

2.1 Critérios e periodos de avaliacdo

Os resultados da avaliacdo serdo formalmente apresentados ao final da pré-incubacdo, e

trimestralmente, no decorrer da fase de incubacgdo. Os critérios de avaliacdo serdo pautados nos

seguintes indicadores:

e Conhecimento efetivamente aplicado no desenvolvimento da estruturacdo e dos produtos dos
projetos.

e Participacdo no desenvolvimento da rede parceira para troca de informacdes e negécios interna
e externa;

¢ Frequéncia minima de 70% nas atividades promovidas.
2.2 CondicGes de exclusado

Os projetos poderdo ser desligados do Programa de Incubagdo caso a equipe nao atenda aos
requisitos de cada etapa e ndo consiga transformar sua ideia em negdcio. A equipe sera advertida da
possibilidade de desligamento e terd prazo de um més para realizar ajustes e realizar as entregas dos
resultados solicitados. Caso ndo cumpra os requisitos, o desligamento serd efetivado.

O critério de avaliacdo de exclusdo sera pautado principalmente no ndo cumprimento dos prazos
e/ou da qualidade para entrega das solicitagbes dos consultores;

A vaga criada com a exclusdo/desisténcia de um projeto podera ser preenchida por um novo projeto,
gue passaratambém por um processo seletivo. Os critérios de avaliagdo para a inclusdo do novo
projeto serdo pautados principalmente na capacidade dos proponentes em acompanhar a fase de
desenvolvimento que se encontram os demais incubados no periodo especifico, e a maturidade da
ideia proposta.

3. AREAS DE CAPACITAGAO E CONSULTORIA

e Consultoria pratica em Gestdo
e Consultoria pratica em Desenvolvimento de Produto
e Consultoria pratica em Tecnologia da Producao
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e Consultoria pratica em Marketing e Comercializacao
e Consultoria pratica em Presenca Digital

3.1 Atividades Externas

Participacdao em visitas técnicas, oficinas e eventos
e Participacao em feiras, exposi¢des e rodadas de negdcio

Participacdao em viagem de prospecc¢do comercial
e Participacdo em programas de parcerias
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1.3. ANEXO Il - REDES

1. MENTORES

E a rede de profissionais qualificados no mercado que pode auxiliar e apoiar o crescimento e
aprendizado dos incubados.
O mentor deve:

e Ser um profissional de conhecimento comprovado em sua area de atuacdo, com experiéncia no
setor de moda, economia criativa e construcao de novos negdcios e produtos;

e Ter uma disponibilidade de 8 a 12 horas mensais para acompanhar e participar do
desenvolvimento do projeto incubado;

e Ter, de preferéncia, alguma experiéncia prévia em mentoria.

2. PARCERIAS
Rede de parceiros apoiadores do Programa de Incubacdo, formada por fornecedores, compradores

e investidores do setor, além de agentes do mercado colaborativo e de economia criativa em
Pernambuco e do mundo.
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1.4. ANEXO IV — FORMULARIO DE INSCRICAO

Modelo do formulario eletrénico a ser preenchido no site do NTCPE (www.ntcpe.org.br).
1. PROPOSTA

NOME DA PROPOSTA:

CNPJ (Se houver):

FATURAMENTO MENSAL:
() até5mil

() entre5 e 20 mil

() entre 20 e 50 mil

() mais que 50 mil

() Nao se aplica

NUMERO DE PESSOAS ENVOLVIDAS (SOCIOS, EMPREGADOQOS, TERCEIRIZADOS):
() até2 pessoas

() de3 a5 pessoas

() de 6a 10 pessoas

() mais que 10 pessoas

FONTES DE RECURSOS:
() recursos préprios dos sécios

() recursos provenientes do proprio negdcio
() recursos de familiares

() financiamento bancério

() outros: especificar

REDES SOCIAIS:
- TEM INSTAGRAM?
() SIM () NAO

- COMERCIALIZA EM ALGUMA LOJA OU COLAB?
()SIM () NAO

- COMERCIALIZA EM ALGUM CANAL VIRTUAL?
() SIM () NAO

- 0 NEGOCIO JA TEM O PRODUTO VALIDADO PELO MERCADQO?
() SIM () NAO
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- QUAL A MOTIVAGAO DA EQUIPE PARA EXECUTAR O PROJETO?
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SEGMENTO DE ATUACAO (ASSINALAR):

SEGMENTO

BALIZADORES

Design Funcional

Roupas para protegdo, para trabalho, para pratica de esportes,
para atividades especificas, etc.

Design Inclusivo

Vestuadrio e acessérios para publicos especificos com
necessidades especiais temporarias e permanentes

Design Téxtil

Estamparia, Lavanderia, Tingimento, Acabamentos especiais

Design de Roupas (inclusive cama, mesa e banho), acessérios, calgados e
Artefatos decoracao

Pesquisa Pesquisa de tendéncias

Modelagem Modelagem, Graduacdo de Tamanhos, Prototipagem, Plotagem
Confeccdo Tecnologia da Producdo, Consultoria em Gestdo

Promocao Fotografia, Producdo de Moda, Visual Merchandising, Design

Grafico, WebDesign e Marketing Digital.

Comercializacdo

Solugdes para vendas, comércio eletronico, etc.

Projetos

Envolvimento de comunidades vulneraveis para o
desenvolvimento humano

Acodes Coletivas

Geragao de Renda, Associagdes, Cooperativas

2. EQUIPE

INTEGRANTE 1

RG

CPF

NOME COMPLETO
DATA DE NASCIMENTO

ORGAO EXPEDIDOR

ENDERECO COMPLETO

TELEFONE 1

TELEFONE 2

E-MAIL

CURRICULO RESUMIDO (300 CARACTERES)

CARGA HORARIA SEMANAL DEDICADA AO NEGOCIO
ESCOLARIDADE
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INTEGRANTE 2

NOME COMPLETO
DATA DE NASCIMENTO

RG

ORGAO EXPEDIDOR

CPF

ENDERECO COMPLETO

TELEFONE 1

TELEFONE 2

E-MAIL

CURRICULO RESUMIDO (300 CARACTERES)

CARGA HORARIA SEMANAL DEDICADA AO NEGOCIO
ESCOLARIDADE

3. ANEXAR PROJETO EM PDF
4. LINK DO VIDEO DE APRESENTACAO DO PROJETO

5. ANEXAR MATERIAIS COMPLEMENTARES SOBRE O PROJETO (OPCIONAL)

20



1.5.

ANEXO V — MODELO DO PROJETO

MARCO
PERNAMBUCANO
DAMODA

Programa de Incubag¢ao do Marco Pernambucano da Moda 2022-2023

TiTULO DO PROJETO

Nome do integrante da equipe 1
Nome do integrante da equipe 2

Olinda /Caruaru — PE, 2022
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Nome do integrante da equipe 1
Nome do integrante da equipe 2

TiTULO DO PROJETO

Projeto apresentado a Banca Examinadora
do Chamamento Publico 001/2022 como
requisito para participacdo no Programa de
Incubacdo do Marco Pernambucano da
Moda 2022-2023.

Olinda/Caruaru — PE, 2022
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1. DESCRIGCAO GERAL DA PROPOSTA

MARCO

PERNAMBUCANO

DAMODA

Apresentar historico da iniciativa, segmento de atua¢do e seus principais produtos e servigos

2. PUBLICO-ALVO

Descrever aspectos do perfil socioeconémico dos seus clientes reais e potenciais, tais como género,

faixa etdria, escolaridade, nivel de renda, hdbitos de consumo e personalidade.

3. CONCORRENTES

Relacionar e caracterizar os seus principais concorrentes.

Area de atuagdo

Nome do (local,regional,
Concorrente nacional,
internacional)

Principais Instagram
virtudes do
Concorrente

4. ANALISE AMBIENTAL

Relacionar os pontos fortes e pontos fracos do seu negdcio.

Pontos Fortes

Pontos Fracos

5. EXPECTATIVAS

Contextualize as contribuicdes e beneficios que vocé espera obter ao participar do Programa de

Incubagdo.

6. INOVAGAO

Justifique porque o seu negdcio merece participar do Programa de Incubagdo e quais as inova¢oes
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que estdo sendo propostas.

7. PARCERIAS

MARCO

PERNAMBUCANO

DA MODA

Especifique quais sGo os seus principais parceiros e como eles contribuem com o seu negdocio.

Perfil (terceiro setor, iniciativa
Nome do Parceiro privada, governamental,
academia, pessoa fisica, etc.)

Objetivos da parceria

8. IMPACTO TERRITORIAL

Especifique quais serdo os principais impactos positivos que o seu negdcio vai proporcionar no

territorio onde vocé atua.

9. INFORMAGCOES COMPLEMENTARES (OPCIONAL)

Aqui vocé pode inserir dados e informacbes sobre o negdcio que vocé gostaria de acrescentar a

proposta.

Observagoes:

O documento pode conter fotos, ilustragées ou outros recursos necessdrios para a melhor

compreensdo da proposta.

O projeto deve ser enviado em formato PDF (minimo 4 pdginas, mdximo 10 pdginas) num arquivo de

até 5MB, anexado ao término do preenchimento da primeira pdgina do formuldrio eletrénico.
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ANEXO VI - ROTEIRO PARA ELABORAGAO DO VIDEO

Os participantes deverdo elaborar um video de trés minutos no formato Pitch (no maximo),
sintetizando a proposta nas respostas de 1 a 4 relacionadas abaixo:

O QUE E O SEU PRODUTO OU SERVICO?

QUEM SAO OS INTEGRANTES DO NEGOCIO?

QUANDO COMECOU AS ATIVIDADES?

ONDE REALIZA SUAS ATIVIDADES?

COMO REALIZA SUAS ATIVIDADES?

POR QUE EU QUERO E DEVO PARTICIPAR DO PROGRAMA INCUBACAO 2022|2023?

ok wnN PR

Imagens do produto/servico, bem como do local onde as atividades sdo realizadas e dos processos
envolvidos, sdo de muita relevancia para andlise da proposta.

O video deve ser publicado numa plataforma de carregamento e compartilhamento de videos

(Youtube, Vimeo, outro) e o link enviado ao término do preenchimento da primeira péagina do
formulario eletrdnico).
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2. CONTEUDO PROGRAMATICO DA

INCUBACAO
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CONTEUDO PROGRAMATICO DA INCUBACAO -

SEPARAGAO DE CONTEUDO POR EIXO TEMATICO

2.1 - Em anexo as ementas da Incubacdo divididas por eixos tematicos contendo: breve descrigao,
metodologias, justificativa e conteddo programatico.

2.1.1 - Os consultores selecionados para incubacao podem ser substituidos caso uma das partes achar
necessario

2.2 Eixo Gestao

2.2.1 -0 Eixo Gestao é dividido em dois mddulos: Gestao de Negdcios e Gestdo Financeira.
2.2.2 - Médulo Gestao de Negdcios

INCUBACAO - 2022/2023

HEUR ACAS GESTAO NEGOCIOS

NTCPE

APLICACAO | Incubagéo
DISCIPLINA | Gestéo de Negoécios

BREVE DESCRICAO

O médulo de gestdo tem como objetivo apresentar ao incubado os principais conceitos de
empreendedorismo, gestdo e cendrios mundiais de negdcios da moda. Destacar o papel do
empreendedor no estabelecimento das metas e propdsito na empresa. Apresentar a
importancia e a finalidade da elabora¢do do modelo de negdcio, de gestdo, plano de acdo e
monitoramento dos processos junto com equipe e sdcios. Apresentar conceitos de novas
economias e oportunidades para a construcao de um mercado mais criativo, inovador e
sustentavel.

METODOLOGIAS

- Diagndstico sobre principais desafios e status do incubados

- Apresentacdes tedricas do contetdo do mddulo

- Aplicacdo do método de Design Thinking na modelagem e gestdo de negdcios - Uso da
ferramenta Canvas para modelagem de negécios de moda

- Apresentacdo e pratica de ferramentas visuais e digitais para gestdo e monitoramento
-Abordagem interativa e interdisciplinar com os outros eixos envolvidos no programa;
-Consultorias e mentorias personalizadas para cumprimento do cronograma do mdédulo.

JUSTIFICATIVA

O empreendedor criativo tem como principal diferencial competitivo a forma de usar a
mente e a criatividade para criar produtos e servicos inovadores. Esses profissionais criam
modelos de negdcios inovadores para atender as novas necessidades do consumidor e as
suas proéprias, mas encontram seus principais desafios na gestdo dos negdcios.

O eixo Gestdo pretende proporcionar o fortalecimento de competéncias de gestao,
processos, planejamento estratégico de forma criativa e inovadora, mas também de forma
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sustentavel economicamente e ambientalmente nos modelos de negdcio.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Modelo de Negécio e Alinhamento dos sdcios;

Empreendedorismo, mentalidade e produtividade

Definicdo de cargos e fungdes;

Elaboracdo e monitoramento de mapa e planejamento estratégico;
Capacitacdo de sdcios e equipe para melhoria das habilidades e estruturas
Estrutura organizacional e processos internos definidos;

Aplicacdo pratica de ferramentas de gestdo (visual e digital);

Plano de Ag¢dao com controle de prazos e metas;

Formalizacdo e registros de contratos de vendas e parcerias;

Plano de negdcio atualizado para investidores

Validacao do Protétipo;

Modelo de gestdo, organizacional e processos internos definidos;
Rotina criativa e produtiva para sécios e equipes

Elaboracdo de Planejamento e monitoramento financeiro e contabil
Registro de marcas e patente

Enguadramento de empresa e suas responsabilidades

2.2.2 — Mddulo Gestao Financeira

INCUBACAO - 2022/2023

KCUB ACAD Gestdo FINANCEIRA

NTCPE

APLICAGAO | Incubagio
DISCIPLINA ‘ Gestdo Financeira

BREVE DESCRICAO

Introduzir e ampliar conceitos, metodologias e habilidades na 4d4rea de finangas,
proporcionando o uso adequando das ferramentas disponiveis no mercado (planilhas,
aplicativos ou ERP’s). Fazer uso de planejamento de cenarios financeiros para auxilio de
tomada de decisOes estratégicas. Em consonancia com eixo produto e produgdo encontrar
solugBes financeiramente vidveis para atingir objetivos financeiros estipulados. O objetivo
especifico é estipular: Custos fixos e varidveis, Pro-Labore, Receita, Faturamento, Margem de
Lucro, Mark-up, Determinagdo de Prego, Ponto de Equilibrio, DRE, Cenarios

METODOLOGIAS

e Construcgdo de diagndstico para mensuragdo de conhecimento sobre finangas
empresariais e pessoais;

1A
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e ExposicGes tedricas dos conceitos basicos de financas e sua importancia na
conducgdo da saude financeira de uma empresa;

e Consultorias personalizadas para cumprimento do cronograma e das etapas fazendo
uso de ferramentas adequadas a interacao do empresario;

e Abordagem interativa e interdisciplinar com os outros eixos envolvidos no programa
para uma melhor determinagdo de precos entendendo a importancia da valoragdo
do produto.

JUSTIFICATIVA

O eixo Financas pretende proporcionar o entendimento e a consolidagdo dos conceitos
basicos de finangas para que a empresa inicie e permaneca, sua opera¢do, com saude
financeira suficiente para seu crescimento ao longo do tempo. Pretende-se estimular o uso
de ferramentas mais avangadas para o desenvolvimento das tomadas de decisdo
concomitantemente as mudancgas de cendrio econémico, perfil de cliente, mudanca de
estratégia interna.

CONTEUDO PROGRAMATICO

® Apresentacdo da metodologia e aplicacdo de diagndstico para que seja
mensurado o conhecimento e habilidade em finangas e no uso das ferramentas
de gestao financeira;

e Conceituagdo e uso da diferenciacdo das pessoas fisica e juridica, custos fixos e
variaveis e classificacdo desses custos;

e Determinacdo dos precos através do conceito de custos fixos e varidveis,
margem de lucro e Mark-Up;

e Elaboracdo de planilha contemplando a simula¢do de faturamento, com base
nos precos encontrados, dentro do perfil do cliente e condizente com o
produto;

e Elaborac¢do da DRE e determinagdo do Ponto de Equilibrio da empresa;29

e Planilha com todos os dados financeiros e seus resultados e simulagao para 1
ano de operagao.
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2.3 Eixo Produto

&S :
INCUBACAO INCUBACAO - 2022/2023

o EIXO PRODUTO

APLICACAO Incubacéo
DISCIPLINA Produto

BREVE DESCRICAO

Proporcionar conceitos e metodologia de pesquisa de moda, de processos criativos e
de planejamento de colecdo. Apresentar estratégias de desenvolvimento de produto
para segmentos e nichos do mercado de moda, assim como para a construgéo de
referenciais que reafirmem a identidade e o posicionamento da marca trabalhada
através da elaboracao de mix e portfélio de produtos. Proporcionar a elaboracéo de
projetos de cole¢des, que apontem solucdes autorais e inovadoras para atender
demandas mercadoldgicas, considerando o perfil do consumidor e a viabilidade de
producéo e de custo.

METODOLOGIAS

e Construcdo de diagndstico sobre o posicionamento da marca;

e ExposicOes tedricas da metodologia de Planejamento e Desenvolvimento de
Colecao;

e Consultorias personalizadas para cumprimento do cronograma e das etapas e das
estratégias do planejamento de colecdo de forma efetiva;

e Abordagem interativa e interdisciplinar com o0s outros eixos envolvidos no
programa.

JUSTIFICATIVA

O eixo Produto pretende proporcionar o fortalecimento de competéncias de gestéo de
colecé@o e de processos criativos, com foco no planejamento e no desenvolvimento
de produtos de moda. Pretende-se estimular a aplicacdo de metodologia de cole¢céo
e a desenvoltura do acompanhamento sistematico para a sustentabilidade e
longevidade do modelo de negdcio.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Apresentacdo da metodologia para planejamento de produtos e cole¢bes de
moda;

e Etapas do planejamento estratégico para a elaboracdo da consultoria em
planejamento e desenvolvimento de produtos de moda;

e Diagnostico do posicionamento atual da marca para a elaboragdo de
estratégias relacionadas ao planejamento de colecao;

e Compreensdao e construcdo do DNA da marca e do publico de interesse;

e Pesquisa de tendéncias de mercado para definicdo das referéncias
direcionadas aos nichos de atuacao;

e Pesquisa e constru¢do de narrativa/tema para a construcdo de processos
criativos e para a definicdo de elementos de design (métodos e aplicacéo
em desenvolvimento de produtos);
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Elaboracédo da estrutura de uma colec¢éo: definicdo de mix de uma colecéo -
linhas, sublinhas e variantes de categorias;

Elaboracédo de um dossié digital para servir como base de trabalho do eixo
Producéo de Moda e Styling;

Elaboracdo de dossié digital para a apresentacdo do projeto de colecao
finalizado.
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2.4 Eixo Producgao

| > ~
/<A>J INCUBACAO - 2022/2023

INCUBACAO EIXO PRODUCAO

NTCPE

APLICAGAO | Incubagio
DISCIPLINA | Produgéio

BREVE DESCRICAO

Estudos e aplicacdo dos conceitos e metodologia de desenvolvimento de produtos do
vestuario e acessorios de moda, elaboragbes de ilustracdes técnicas,
desenvolvimento de modelagens com estudos de vestibilidade e tecnologias
existentes na matéria prima, elaboracdo do documento do produto "ficha técnica e
operacional”, estudos e solugdes no layout produtivo, tecnologia na confecgéo, gestdo
da producéo e gestédo da qualidade.

METODOLOGIAS

e Exposicao-dialogada, acompanhada de experimentos préticos e escolhas de
operacdes e sequéncias produtivas para construcdo dos produtos da marca
encubada.

e Exposicdo com interacdo; pratica com aplicagdo no projeto, que podem ser
feitas individualmente.

¢ Consultorias personalizadas para cumprimento do cronograma, das etapas e
das estratégias da gestédo da producao.

¢ Abordagem interativa e interdisciplinar com os outros eixos envolvidos no
programa.

JUSTIFICATIVA

O projeto de Incubacdo do NTCPE busca, com olhar para constru¢do da formacéo,
fortalecimento e desenvolvimento dos produtos de moda, visando aplicagcéo de todas
as etapas de planejamento estratégico de producgéo, desde desenhos técnicos, layout
produtivo, experimentacdes, modelagens e prototipagem. Busca, ainda, atender os
procedimentos adequados de etapas e operacdes para otimizagdo da construcao dos
produtos de moda, tendo como base a aceleragdo do desenvolvimento fisico dos
produtos na producao ou terceirizacdo desta etapa.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Etapa de diagnostico — DESENVOLVIMENTO, MODELAGEM E PROTOTIPAGEM

0.1. Estratégia de produgao aplicada atualmente “ou idealizada”.

0.2. Técnica de desenvolvimento de modelagem aplicada atualmente “ou
idealizada”.

0.3. Prototipagem de produtos aplicada atualmente “ou idealizada”.

0.4. Precificagdo da produgao aplicada atualmente “ou idealizada”.

Etapa 1 - CONCEITOS FUNDAMENTAIS DE GESTAO DE PRODUGCAO
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1.1. A fun¢do producdo no contexto organizacional.

1.2. variaveis de um processo produtivo.

1.3. Modelo de Transformacdo.33

1.4. A drea de operacdes e relacdo com demais areas organizacionais.
1.5. Estudos do publico alvo e tabela de medidas da marca.

Etapa 2, 2A e 2B — FICHA TECNICA DE PRODUTO

2.1. Elaborac¢do de desenho técnico.

2.2. Elaboracdo de ficha técnica.

2.3. Fechamento de ficha técnica e ficha operacional.

Etapa 3 - PROJETO DE PRODUTOS (4 produtos)
3.1. Etapas do produto

3.2. Aplicacdo do Conceito.

3.3. Projeto de modelagem.

3.4. Projeto de produto Preliminar.
3.5. Avaliagdo e Melhoria de produto.
3.6. Modelagem e grade de tamanhos.
3.7. Prototipagem e Projeto Final.

Etapa 5 - ARRANJO FISICO E FLUXO DE PRODUCAO
5.1. Tipos de arranjo fisico.

5.2. Arranjo fisico posicional.

5.3. Arranjo fisico por processo.

5.4. Arranijo fisico Celular.

5.5. Arranijo fisico por produto.

Etapa 6 - CUSTOS DE PRODUCAO

5.1. Custo de insumos.

5.2. Custo da matéria prima.

5.3. Custo de etiquetas.

5.4. Custo de montagem.

5.5. Preco final da producdo por produto.

Etapa 7 - PROJETO DE PRODUTOS FINAIS

7.1. Projeto de modelagem 10 modelos.

7.2. Modelagem e grade de tamanhos de 10 produtos.
7.3. Prototipagem e Projeto final 10 modelos.
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2.5 Eixo Marketing e Comercializagao

2.5.1 - O Eixo Marketing e Comercializagdo é dividido em dois mdédulos: Marketing e Comercializagao.

2.5.2 — Médulo Marketing

@} INCUBACAO - 2022/2023

INCUBACAO EIXO MARKETING

NTCPE

APLICAGAO | Incubagio
DISCIPLINA Marketing | Branding

BREVE DESCRICAO

Proporcionar as empresas encubadas conceitos de branding, gestdo e
posicionamento de marca. Promover a estruturacdo de identidade de marca e
apresentar estratégias de comunicagdo com o publico pretendido. Entender o
contexto de mercado inserido e mapear pontos de contato online e offline na jornada
da marca com o consumidor.

METODOLOGIAS
-Compreensao de contexto e momento da marca para a construcdo de diagnéstico
sobre seu posicionamento;

- Exposic¢des tedricas de conceitos essenciais para o desenvolvimento do plano de
branding;

- Abordagem interativa e interdisciplinar com os outros eixos envolvidos no
programa;

- Consultorias personalizadas para cumprimento do cronograma, das etapas e das
estratégias do posicionamento de marca.

JUSTIFICATIVA

O desenvolvimento do branding serve para adicionar espirito, propésito e
significado a uma marca. Uma marca deve ir além do que ela faz, ela deve ter
clareza do porque estd fazendo e como se posicionar e comunicar-se com seu
publico. Logo, a consultoria em questdo deve definir o direcionamento da
comunicacdo da marca, ajudando a empresa a estabelecer acbes que sejam
pertinentes.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Apresentacdo dos conceitos essenciais em branding e plano de acgao;
Levantamento de informacdes e coleta de dados sobre a marca através
da aplicacdo de entrevista;

e Pesquisa de caracteristicas percebidas pelo publico sobre a marca e o
nome;

Compreensdo e desenvolvimento da historia da marca;

Definicdo de pilares: misséo, visdo e valores;

Compreenséo do contexto de mercado;

Andlise de nome, conceito e valores transmitidos;

Analise de nome junto ao INPI;

Desenvolvimento de estratégia de nome para produtos e cole¢des;
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Mapeamento de pontos de contato;

Desenho da jornada da marca;

Identificacdo de forcas e fraquezas;

Identificagcdo de relevancia e obstéaculos;
Definicdo de diferenciais de marca;

Elaboracéo de branding persona e buyer persona;
Definicao de arquétipo de marca;

Definicdo de posicionamento de marca online e offline;
Elaboracéo de estratégia de comunicacédo e tom de voz;
Sugestbes para construgdo de identidade visual: formas, cores e
tipografias;

e Elaboracao de dossié digital.

2.5.2 —-Mddulo Comercializacao

INCUBACAO - 2022/2023

NeuBAcho  EIXO COMERCIALIZACAO

NTCPE

APLICACAO Incubacao
DISCIPLINA Comercializagao

BREVE DESCRICA

Proporcionar conceitos e metodologia para a drea comercial das empresas, com o objetivo
de acessar novos mercados e potencializar os ja existentes. Apresentar estratégias e
ferramentas de desenvolvimento, controle e projecdao de vendas dos produtos a fim de
alcangar os nichos do mercado de moda pré-definidos como seu publico-alvo, de forma que
fortalega a construgdo de referenciais que venham reafirmar a identidade e o posicionamento
da marca trabalhada através da elaboragdo do mix e portfélio de produtos desenvolvidos e
definidos como foco da marca. Proporcionar a elaboragao de projetos para alcangar mercados
ainda ndo atendidos, nacionais ou internacionais, tanto no fisico como no digital, que venham
trazer solugdes autorais e inovadoras para atender demandas mercadoldgicas, considerando
o perfil do consumidor, a viabilidade de produgao, de custo, de precificagado, de logistica, de
conformidade produtiva assim como comercial para um excelente e pronto atendimento ao
mercado.

METODOLOGIAS

e Construcdo de diagndstico sobre o posicionamento quanto aos canais de
venda que atua estabelecendo etapas de andlise e acompanhamento TO,
T1, T2 e T3 das empresas;

e ExposicGes tedricas da metodologia de Planejamento e Desenvolvimento de
Estratégias comerciais com definicdo de canais de vendas com metas
estabelecidas;

e  Participagdao em eventos;

e Consultorias personalizadas para cumprimento do cronograma, das suas
etapas e das estratégias do planejamento comercial assim como cumprir e
monitorar as metas estabelecidas de forma efetiva, eficiente e eficaz;
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e Abordagem interativa e interdisciplinar com os outros eixos envolvidos no
programa a fim de que a estratégia comercial programada seja alcangada e
ja testada durante o programa.

JUSTIFICATIVA

O eixo Comercializacdo pretende proporcionar o fortalecimento de competéncias de
gestdo comercial, de vendas e de atendimento aos clientes, com foco no planejamento e
no desenvolvimento de estratégias de comercializacdo. Pretende-se estimular a aplicacao
de metodologia comercial, e praticas comerciais com o acompanhamento sistematico para
a sustentabilidade e longevidade do modelo de negdcio estabelecido, dos produtos
desenvolvidos, produzidos e pronto para o mercado.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Apresentacdo da metodologia para planejamento e construcdo do eixo de
comercializacao;

e Etapas do planejamento na elaboracdo da consultoria em planejamento e
desenvolvimento da comercializacao;

e Diagndstico do posicionamento comercial atual da marca/empresa para a
elaboracdo de estratégias relacionadas ao seu planejamento comercial da
mesma

e Compreensdo e construcdo de método de identificagdo do publico-alvo da
marca/empresa;

e Levantamento de Clientes Ativos e Inativos;

e Analise da curva ABC de clientes x vendas;

® Pesquisa de novos canais de mercado para definicdo e direcionamento aos
nichos de atuacdo;

® Anadlise, levantamento e apresentacdo de ferramentas na construgdo de
processos de planejamento, controle e andlise das metas definidas para a
comercializagdo;

e Elaboragdo de um plano de a¢do e metas de comercializagdo TO, T1, T2 e T3;

e levantamento de eventos nacionais e internacionais de interesse da
marca/empresa;

e Orientagdo de participagdo em lojas colaborativas:

e Elaboragdo de uma apresentacao digital para servir como base de
acompanhamento do trabalho do eixo de comercializagao;

e Elaboragdo da apresentagdo do projeto das estratégias e metas comerciais
finalizadas no projeto.
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2.6 Presenca Digital

2.6.1 — O Eixo Presenca Digital é dividido em dois médulos: Presenca Digital | e Presenca Digital Il.
2.6.2 — Mddulo Presenca Digital |

b

<> INCUBACAO - 2022/2023

INCUBACAO

wrere EIXO PRESENCA DIGITAL |

APLICACAO Incubacéo
DISCIPLINA Presenca Digital |
BREVE DESCRICAO

Vamos abordar os fundamentos e necessidades para se construir um Planejamento
Estratégico e Gestdo para a organizacao da vida digital da empresa, utilizando
técnicas do universo do Marketing Digital.

Proporcionar aos participantes o conhecimento teérico e pratico sobre as
necessidades de conhecer, informar, se relacionar e gerenciar a sua vida digital,
utilizando conteudo criado sobre sua empresa, seus produtos, servicos e assuntos
relacionados, além de fornecer suas formas de contato e comercial.

Seréo exploradas técnicas de busca de geracao de conteudo estratégico e como fazer
esse conteudo servir de referéncia para que as empresas fagam negdcios online.

Trés objetivos a serdo tratados: (1) a empresa precisa se conhecer a fundo para
mostrar seu diferencial de mercado para (2) oferecer contetido sobre seu dia a dia e
comercial que atraia novos clientes a partir do uso das plataformas sociais (3) que
vamos estimular e potencializar o seu uso.

METODOLOGIAS

e Exploracdo de auto-conhecimento de Marca, Empreendedor e
Produto/Servico, para tragar e apresentar a sua autoridade digital.

e Producédo de plano de contetdo geral e especifico sobre todos os aspectos
formadores da sua marca.

e Criacdo de rotinas de planejamento de conteddo e gestdo, com foco na
presenca digital efetiva e na busca constante de relacionamento social-digital.

e Ativacdo de tudo que foi planejado, inclusive, com capacitacdo e formacao dos
participantes em seus préprios gerentes de midia social, para que eles saibam
operar as suas redes sociais sozinhos.

JUSTIFICATIVA

O projeto de Incubacdo do NTCPE busca, com olhar para a construcdo da presenca
digital dos participantes, fortalecimento e desenvolvimento das marcas presentes,
visando terem seus ambientes online capazes de informar, oferecer e vender
produtos e servigos, dentro de toda uma rotina criada dentro de um planejamento
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estratégico a seguir. Busca, ainda, capacitar os participantes para se tornarem
agentes de sua propria marca no mundo digital para conseguirem entender todos os
fluxos e necessidades e precisarem menos de terceiros para a sua comunicagdo
online.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Etapa de diagnostico — CRIANDO A SUA AUTORIDADE DIGITAL

Etapa 1 - CRIANDO A SUA AUTORIDADE DIGITAL
Etapa 2 - MEU UNIVERSO DE CONTEUDO E CONEXOES
Etapa 3 - PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DIGITAL
Etapa 4 - GESTAO DE PRESENGA DIGITAL

Etapa 5 - CONSULTORIA DE ACOMPANHAMENTO

2.6.3 — Mddulo Presenca Digital Il

%9 INCUBACAO - 2022/2023

ncuBacio EIXO PRESENCA DIGITAL I

NTCPE

APLICACAO Incubagéo
DISCIPLINA | Presenca Digital |1
BREVE DESCRICAO

O eixo presenca digital Il, abordara a apresentacao, a constru¢é@o e o uso de recursos
criados pelo Instagram para facilitar a venda de produtos diretamente entre uma
empresa (perfil comercial) e o consumidor.

Sera ensinado 0 passo-a-passo da ativacao e o uso da ferramenta Instashop, mais
conhecido como "sacolinha do Instagram”, de forma simples e facil. Além de construir
um conhecimento sobre as principais plataformas de e-commerce que oferecam
servigos de vendas ao consumidor de forma gratuita ou com baixo custo.

O objetivo principal do curso é possibilitar o pleno uso do recurso Instashop,
gerando vendas atraves da rede social.

METODOLOGIAS

Apresentacao da plataforma Facebook e Instagram.

Apresentacéo de plataformas de e-commerce.

Passo-a-passo da ativacao e do uso da Ferramenta Instashop

Testes de compra e venda para ajustes necessarios e personalizados.

JUSTIFICATIVA

A internet revolucionou o comportamento do consumidor. Assim, investir em redes
sociais como o Instagram pode aumentar as vendas e visibilidade das marcas. Porém,

1A
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para aproveitar as redes sociais com o objetivo de se relacionar com os consumidores
e vender, é preciso saber utilizar a plataforma e suas ferramentas de maneira correta
e coerente com seus objetivos. Vender na internet é uma oportunidade de conquistar
clientes, se tornar relevante e fechar vendas com facilidade e custo minimo.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Etapa 1 — Apresentacdo das principais redes sociais.
Etapa 2 — Criar e Configurar a Meta Business Suite da empresa.
Etapa 3 — Ativar a ferramenta Instashop.

1A
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3. MATERIAIS DE CONTROLE INTERNO
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3.1. FICHA DE AVALIAGAO DOS PROJETOS INSCRITOS

Caros(as) Parceiros(as),

Desde ja agradecemos a sua participagdo na BANCA DE AVALIACAO dos projetos inscritos no
PROGRAMA DE INCUBACAO DO MARCO PERNAMBUCANO DA MODA 2022-2023.

As propostas inscritas deverdo ser avaliadas a partir dos CRITERIOS abaixo relacionados, nesta ordem
de importancia:

DATA: CIDADE:
PARCEIRO: AVALIADOR(A):
PROJETO/EMPRESA AVALIADA:

RESPONSAVEL PELO PROJETO/EMPRESA:

AVALIACAO DA BANCA-SELECAO

GRUPO CRITERIO PESO NOTA
Formacdo e/ou experiéncia na area do 3
rojeto.

1. Equipe pro)

Comprometimento e motivagao com a

ideia proposta. 2
Exequibilidade. 2
Relevancia para a cadeia de valor de 1
moda.

5 Idei Inovacdo como modelo de negdcio e/ou 1
. Ideia . N )
produto, servigo ou agao social.

Impacto territorial do negdcio (potencial
de gerac¢do de trabalho e renda, por 1
exemplo).
TOTAL 10
OBSERVACOES GERAIS SOBRE O PROJETO
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BANCA AVALIADORA - UNIDADE OLINDA

N2 | NOME DO | INSTITUICAO STATUS DO | DATA DO | MEIOS
AVALIADOR(A) CONVITE CONVITE UTILIZADOS

1

2

3

4

5

6

BANCA AVALIADORA - UNIDADE CARUARU

N2 | NOME DO | INSTITUICAO STATUS DO | DATA DO | MEIOS
AVALIADOR(A) CONVITE CONVITE UTILIZADOS

1

2

3

4

5

6
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3.3. DEFESA ORAL - CRONOGRAMA DE APRESENTACOES

Observagoes Gerais:

e O tempo total para a defesa oral é de dez minutos para cada Empresa.

e Os candidatos devem preparar uma apresentacdo que sera exibida durante a sua explanacao.

e Recomenda-se que o candidato(a) compareca ao local pelo menos trinta minutos antes do
hordrioprevisto para a sua apresentacao

DEFESA ORAL —UNIDADE OLINDA( ) CARUARU( ):

DATA:
LOCAL:

TURNO HORARIOS | ORDEM DE APRESENTAGOES
Manha 09h00 Empresa 1

09h15 Empresa 2

09h30 Empresa 3

09h45 Empresa 4

10h00
10h15
10h30
10h45
11h00
11h15
11h30
11h45
12h00
12h15
Tarde 14h30
14h45
15h00
15h15
15h30
15h45
16h00
16h15
16h30
16h45
17h00
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Pré-Incubagao

| PROJETO:

DATA:

EIXOS

OBSERVACAO

STATUS

GESTAO

PRODUTOS

MARKETING

COMERCIALIZAGAO

PRODUGAO

PRESENCA DIGITALI

PRESENCA DIGITAL I

Consultor Gestao

Consultor Produto

Consultor Produgao

Consultor Marketing

Consultor Comercializagao

Consultor Presenca Digital |

Consultor Presenca Digital Il
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Incubagdo

\ PROJETO:

DATA:

EIXOS

OBSERVACAO

STATUS

GESTAO

PRODUTOS

MARKETING

COMERCIALIZACAO

PRODUCAO

PRESENCA DIGITALI

PRESENCA DIGITAL I

Consultor Gestao

Consultor Produto

Consultor Producgao

Consultor Marketing

Consultor Comercializacao

Consultor Presenca Digital |

Consultor Presenga Digital Il
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Pés Incubagao

| PROJETO:

DATA:

EIXOS

OBSERVACAO

STATUS

GESTAO

PRODUTOS

MARKETING

COMERCIALIZAGAO

PRODUGAO

PRESENCA DIGITALI

PRESENCA DIGITALII

Consultor Gestao

Consultor Produto

Consultor Produgao

Consultor Marketing

Consultor Comercializacao

Consultor Presenca Digital |

Consultor Presenga Digital Il
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3.5. FREQUENCIA DOS INCUBADOS

() Palestra ( ) Curso () Minicurso ( ) Seminario ( ) Oficina ( ) Workshop
TIPO DO EVENTO: ( ) Missdo ( ) Atendimento ( ) Reunido ( ) Aula

TEMA: \ DATA: \ HORARIO:

CONSULTOR(A):

LOCAL: \ UNIDADE: ( ) Olinda ( ) Caruaru

LISTA FREQUENCIA

N2 | EMPRESA DADOS DOS PARTICIPANTES ASSINATURA

NOME:

CPF:
MARCA: TELEFONE:

1 CNPJ: E-MAIL:

NOME:
CPF:
TELEFONE:

E-MAIL:

NOME:
CPF:
MARCA: TELEFONE:
2 CNPJ:
E-MAIL:

NOME:
CPF:
TELEFONE:

E-MAIL:

NOME:
CPF:

MARCA: TELEFONE:
3 CNPJ:
E-MAIL:

NOME:
CPF:
TELEFONE:
E-MAIL:
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MARCA:

CNPJ:

NOME:
CPF:

TELEFONE:

E-MAIL:

NOME:
CPF:

TELEFONE:

E-MAIL:

MARCA:

CNPJ:

NOME:
CPF:

TELEFONE:

E-MAIL:

NOME:
CPF:

TELEFONE:

E-MAIL:

MARCA:

CNPJ:

NOME:
CPF:

TELEFONE:

E-MAIL:

NOME:
CPF:

TELEFONE:

E-MAIL:

MARCA:

CNPJ:

NOME:
CPF:

TELEFONE:

E-MAIL:

NOME:
CPF:

TELEFONE:

E-MAIL:

MARCA:

CNPJ:

NOME:
CPF:

TELEFONE:

E-MAIL:
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NOME:
CPF:

TELEFONE:

E-MAIL:

MARCA:
CNPJ:

NOME:
CPF:

TELEFONE:

E-MAIL:

NOME:
CPF:

TELEFONE:

E-MAIL:

10

MARCA:
CNPJ:

NOME:
CPF:

TELEFONE:

E-MAIL:
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3.6. AVALIACAO PARCIAL DA INCUBACAO

Orientacdes gerais:

Este questionario tem como objetivo acompanhar e avaliar o andamento dos projetos participantes
do Programa de Incubacdo do Marco Pernambucano da Moda 2022/2023.

Por favor, avalie os indicadores abaixo considerando como 1 a nota mais negativa e 5 a nota mais
positiva.

1 — Eixo:
| |

2 — ldentificacdo do consultor:

3 — Empresa avaliada:

4 — Considerando o indicador COMPORTAMENTO EMPRESARIAL, que nota vocé atribui a
empresa acima para cada aspecto avaliado:

e ASSIDUIDADE

()1 ()2 ()3 ()4 ()5
e COMPROMETIMENTO

()1 ()2 ()3 ()4 ()5
e MOTIVACAO

()1 ()2 ()3 ()4 ()5

5 — Em relagcdo as demandas solicitadas pelo seu eixo para o programa de incubacéo, a empresa
realiza as entregas do que foi requerido?

()1 ()2 ()3 ()4 ()5

6 - Como vocé avalia a empresa no quesito EVOLUCAO no programa de incubag&o?

()1 ()2 ()3 ()4 ()53

Comentérios:
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Observacfes ou direcionamentos complementares sobre a empresa avaliada:
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3.7. DECLARACAO DE DESISTENCIA
DECLARAGAO DE DESISTENCIA
Eu, , brasileiro(a), portadora da carteira de identidade de n¢
e CPF de n? , residente e domiciliado no
endereco , representante do
Projeto , selecionado na Chamada Publica para o

Programa de Incubacdo do Marco Pernambucano da Moda 2022-2023, promovido pelo Ntcleo
Gestor da Cadeia Téxtil e de Confec¢Ges em Pernambuco, venho por meio deste declarar que desisto
formal e definitivamente de participar do referido Programa, por motivo de forca maior, pelo qual
atesto abaixo.

Local e Data

Assinatura
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3.8. TERMO DE COMPROMISSO

TERMO DE COMPROMISSO que entre si celebram o Nucleo de Gestdo da Cadeia Téxtil e de
Confec¢des em Pernambuco-NTCPE, gestor do PROGRAMA DE INCUBACAO DO MARCO
PERNAMBUCANO DA MODA 2022-2023, representado por )

brasileiro, portador da carteira de identidade de n2 e CPF n? ,
residente e domiciliado no Endereco , doravante
designado INCUBADORA e o Projeto , representado
por , (nacionalidade)
portador/a da carteira de identidade de ne® e CPF de
ne , residente e domiciliado
a , N2 , CEP , ha
cidade - PE, doravante designado PROJETO INCUBADO.

Compromete-se o PROJETO INCUBADO com as obrigacGes e responsabilidades relativas a
participacdo no PROGRAMA DE INCUBACAO DO MARCO PERNAMBUCANO DA MODA 2022-2023,
conforme as clausulas e condig¢des a seguir:

1. CLAUSULA PRIMEIRA - DAS DEFINICOES
Para fins deste termo de compromisso, define-se:

1.1 PROJETO INCUBADO - projeto de empreendimento da cadeia téxtil e de confeccdo, selecionado
por meio de Chamada publica, habilitado a receber o apoio do Programa de incubagdo, conforme
este termo de compromisso e seus anexos.

1.2 PROGRAMA DE INCUBACAO - constitui-se de um conjunto de ac¢des integradas voltadas a
estruturacdao e o desenvolvimento de negdcios de moda promissores, para que se tornem atores
visiveis e sustentaveis na Cadeia Téxtil e de Confec¢des (Cadeia T&C) do Estado. O Programa de
Incubagdo do Marco Pernambucano da Moda ocorre por meio da oferta de infraestrutura,
capacitacdo e suporte de inteligéncia mercadoldgica, e de a¢des efetivas que favorecem a afirmagao
e a insercao dos projetos participantes em redes na Cadeia T&C.

1.3 REGULAMENTO INTERNO - conjunto de normas e procedimentos a serem seguidos e que deve
ser integralmente respeitado pela INCUBADORA e pelo PROJETO INCUBADO.

O REGULAMENTO INTERNO atende os objetivos do PROGRAMA DE INCUBACAO DO MARCO
PERNAMBUCANO DA MODA 2022-2023 e constitui parte integrante deste Termo deCompromisso.

1.4 TERMO DE CONFIDENCIALIDADE do NTCPE - regulamentagdo das relagdes de troca e
compartilhamento de informacdes, pesquisa, desenvolvimento tecnolégico e cientifico promovidas,
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financiadas ou implementadas pelo NTCPE e constitui o “ANEXO 1I” integrante deste Termo de
Compromisso.

1.5 CORPO DA INCUBACAO - é o instrumento executivo de governanca, administrac3o e operacdo do
Programa de Incubagdo, composto pelo Presidente do NTCPE, o Diretor da incubagdo, o Coordenador
de Formacado e o Coordenador de Rede e pelo Coordenador Operacional nomeados pelo Presidente
do NTCPE.

1.6 EQUIPE DE CONSULTORES — formada por especialistas em gestao, produto, producao, presenca
digital, marketing e comercializacdo contratados pelo NTCPE, com atribuicdo de capacitar, orientar e
avaliar a viabilidade técnica e econdmica dos PROJETOS INCUBADOS, levando em consideragdo
critérios de mercado.

1.7 COORDENACAO REDES : participa do planejamento e acompanha os consultores na execucdo de
suas atividades e na avaliagdo do processo.

1.8 ASSISTENTES ADMINISTRATIVOS: suporte administrativo a operacdo da incubacéo.

1.9 MENTORES — E a rede de profissionais qualificados no mercado e na academia que pode auxiliar
e apoiar o crescimento e aprendizado dos incubados. O mentor é um profissional de conhecimento
comprovado em sua area de atuagdo, com experiéncia no setor de Moda, Economia Criativa e
construcdo de novos negdcios e produtos.

2. CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO

O presente Termo de Compromisso tem por objeto estabelecer as condi¢des de participagao do
PROJETO INCUBADO no PROGRAMA DE INCUBACAO DO MARCO PERNAMBUCANO DA MODA 2022-
2023, com a definicdo das obrigacGes e beneficios das partes envolvidas.

3. CLAUSULA TERCEIRA - DAS OBRIGAGOES DO NTCPE

O NTCPE tem como obrigacdo disponibilizar ao PROJETO INCUBADO, no decorrer do periodo de até
12 (doze) meses de Incubagdo, um portfélio de servigos de consultoria, assessoria e capacitagdo em:
Gestdo, Produto, Produgdo, Presenca Digital, Comercializacdo e Marketing. Podendo usar os
laboratérios mediante agendamento para desenvolvimento de produtos e produgéao.

4. CLAUSULA QUARTA - DAS OBRIGAGOES DO PROJETO INCUBADO

Constituem-se obrigacdes do PROJETO INCUBADO:

4.1. Aderir a contrapartida financeira proposta pelo NTCPE no valor mensal de RS 200,00 (duzentos
reais) que serdo revertidos em agbes para os projetos participantes da Incubagd02022/2023. O
pagamento da mensalidade devera ser realizado até o dia 05 de cada més.
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4.2, Ter frequéncia minima de 70% nas atividades promovidas.

4.3. Utilizar-se do espago disponibilizado uUnica e exclusivamente para realizagdo de atividades
relacionadas ao projeto, sendo vedado o uso para qualquer outra finalidade, ndo podendo cedé-lo
ou transferi-lo, no todo ou em parte, a terceiros, seja a que titulo for.

4.4. Manter uma atuagdo idonea, ndo praticando atos que venham a desabonar sua conduta pessoal,
nao prejudicando o clima de cooperacao e boa convivéncia com outros PROJETOS INCUBADOS.

4.5. Nao comercializar produtos ou servicos que se constituam em meras cépias concorrentes a
produtos ou servicos ja comercializados por outro PROJETO INCUBADO.

4.6. Zelar pela guarda, limpeza e conservacdo das instalacGes fisicas e equipamentos, quando
disponibilizados, sem realizar quaisquer alteracdes e devolvé-los ao NTCPE nas mesmas condicoes
em que lhe foi entregue.

4.7. Divulgar a marca do NTCPE, entidade gestora do Marco Pernambucano da Moda, em seus
produtos ou servicos e em todo material promocional do empreendimento, produzidos durante o
periodo de permanéncia no PROGRAMA DE INCUBACAO.

4.8. Nao praticar quaisquer atividades inconvenientes ou que coloquem em risco a idoneidade do
NTCPE e do PROGRAMA DE INCUBACAO ou a seguranca dos que ali transitam, sob pena de rescisdo

do termo de compromisso e ressarcimento dos danos decorrentes.

4.9. Apresentar, nas datas previstas e quando solicitado pelo PROGRAMA DE INCUBACAO, os
resultados demandados pelo processo e submeter-se aos critérios de avaliacdo estabelecidos.

4.10. N3o suspender suas atividades, sem prévia comunicagdo e anuéncia do CORPO DE INCUBACAO.
5. CLAUSULA QUINTA — DA VIGENCIA E PRORROGACAO

O presente termo de compromisso vigorara pelo prazo de 12 (doze) meses, a partir da data do inicio
das atividades do PROGRAMA DE INCUBACAO, conforme cronograma apresentado no Edital.
Quaisquer alteragdes serado informadas aos participantes .

6. CLAUSULA SEXTA — DOS MOTIVOS DE RESCISAO

O presente termo de compromisso podera ser rescindido por qualquer das partes, a qualquer tempo,

mediante notificagdo prévia, por escrito, com antecedéncia minima de 30 (trinta) dias, observando-
se as condicOes nele estabelecidas.

S3o casos que justificam a rescisdao deste termo de compromisso:
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6.1. Nao ter frequéncia minima de 70% (setenta por cento) nas atividades promovidas pelo
PROGRAMA DE INCUBACAO.

6.2. Ndo pagamento da mensalidade estabelecida por 03 meses consecutivos

6.3. Ndo atendimento dos requisitos de cada etapa com a consequente inviabilidade do projeto como
negodcio

6.4. Quebra e danos de equipamentos disponibilizados pelo Programa. Precederd a rescisdo, o
ressarcimento pelo PROJETO INCUBADO de todos os prejuizos decorrentes de quebra ou danos de
equipamentos ao NTCPE.

6.5. A declaracgdo unilateral e voluntaria de rescisdo por iniciativa do PROJETO INCUBADO, devera ser
apresentada mediante comunicacdo por escrito, acompanhada de relatério de desempenho,
remetido ao PROGRAMA DE INCUBACAO, com antecedéncia minima de 30 (trinta) dias. Precedera a
rescisdo, a quitacdo pelo PROJETO INCUBADO de todas as pendéncias contratuais, caso existam.

6.6. A eventual tolerdncia do CORPO DE INCUBACAO com inadimplementos ou com o
descumprimento de qualquer cldusula neste Termo ndo importard em renovacdo, nem poderd ser
invocada pelo PROJETO INCUBADO para obrigar O CORPO DE INCUBACAO a conceder igual tolerancia
em outros casos supervenientes.

6.7. O descumprimento de qualquer uma das clausulas deste termo de compromisso ou das normas
gerais do PROGRAMA DE INCUBACAO.

6.8. Em caso de controvérsia, discussao ou desacordo quanto ao cumprimento, interpretagdo ou
aplicacdo do presente Termo de Compromisso, as partes deverdo notificar uma a outra, por
intermédio de carta registrada, oficio ou qualquer outro meio idéneo, devendo ser sanado o defeito
ou infragdo pela parte que lhe deu causa no prazo maximo e improrrogavel de 30 (trinta) dias, findo
o qual o Termo de compromisso podera ser dadocomo rescindido, nos termos desta Clausula,
podendo a parte que se julgar prejudicada recorrer as vias adequadas para obter a compensagdo
gue possa vir a fazer jus.

6.9. O PROJETO INCUBADO compromete-se a citar, nos termos da Clausula 4, paragrafo 4.7, na
divulgacdo dos seus produtos, processos e/ou servicos, o apoio do NTCPE e do PROGRAMA DE
INCUBACAO, sob pena de, ndo o fazendo, incorrer em rescis3o contratual.

7. CLAUSULA SETIMA — DA CONFIDENCIALIDADE E PROPRIEDADE INTELECTUAL

Todos os direitos e deveres sobre produtos, servigos, processos ou seus desenvolvimentos seguem a
regulamentacdo especifica de propriedade intelectual do NTCPE, o qual é parte integrante deste
Termo de Compromisso de acordo com o Anexo II.

8. CLAUSULA OITAVA - DO PESSOAL

8.1 Os integrantes do PROJETO INCUBADO, bem como as pessoas por ele contratadas, nao terao
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nenhum vinculo com o NTCPE e/ou PROGRAMA DE INCUBACAO, responsabilizando-se o PROJETO

INCUBADO por qualquer dano ou prejuizo que os mesmos causem a si, ao NTCPE,ao PROGRAMA DE
INCUBACAO ou terceiros, bem como pelas obrigacdes sociais e trabalhistas.

8.2 Oingresso e a permanéncia de pessoas, convidados ou a servico do PROJETO INCUBADO, devera
ser aprovada previamente pela Direcdao da Incubagdo, e deverdo obedecer as normas gerais de
ingresso e permanéncia de pessoas no MARCO PERNAMBUCANO DA MODA.

9. CLAUSULA NONA — DAS ALTERACOES

O CORPO DE INCUBACAO podera alterar, a qualquer tempo, e por mutuo entendimento com o
PROJETO INCUBADO o presente Termo de Compromisso através de Termo Aditivo, visando
aperfeicoar as relagbes entre as partes, ou ainda, por forgca de lei superior.

10. CLAUSULA DECIMA — DAS DISPOSIGOES FINAIS E TRANSITORIAS

10.1. Este instrumento ndo constitui, no seu todo ou em parte, um termo de compromisso de locacao
de espaco fisico ou de servigos e ndo caracteriza qualquer vinculo empregaticio entre o NTCPE e o
PROJETO INCUBADO e vice-versa.

10.2 No periodo de Incubacao, o participante se comprometera, sob pena de exclusao, a observar e
respeitar o Regulamento Interno do Programa de Incubacdo e a cumprir o cronograma de metas

fixado pela CORPO DE INCUBAGAO.

10.3. Os empreendedores respondem solidariamente pelo cumprimento deste Termo de
Compromisso.

10.4. O presente Termo de Compromisso entra em vigor na data de sua assinatura.
10.5. O PROJETO INCUBADO declara ter total conhecimento das clausulas que regem este Termo de
Compromisso, bem como de seus anexos - Regulamento Interno e Termo de Confidencialidade - que

regem o PROGRAMA DE INCUBACAO.

E por estarem assim justas e acordadas, as partes assinam o presente Termo de compromisso em 2
(duas) vias de igual teor e forma, para um mesmo e Unico fim, na presenca das testemunhas abaixo.

Data e Local.

NTCPE

Projeto Incubado (e responsavel pelo projeto)
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3.9. REGULAMENTO INTERNO

CAPITULO | - DISPOSICOES GERAIS

Art. 1°. Este REGULAMENTO define a estrutura e o funcionamento do Programa de Incubac¢do do
Marco Pernambucano da Moda do NTCPE.

Art. 2°. O objetivo geral da Incubadora do Marco Pernambucano da Moda é promover ag¢des
integradas voltadas a estruturacdo e o desenvolvimento de negécios de moda promissores, para que
se tornem atores visiveis e sustentaveis na Cadeia Téxtil e de Confeccdes (CADEIA T&C) do estado.

Art. 3°. Sdo objetivos especificos da Incubadora do Marco Pernambucano da Moda:

e Fortalecer o empreendedorismo e a manifestacado criativa via qualificacdo em gestdo, produto,
producdo, presenca digital, marketing e comercializacao;

e Promover a formacdo de redes de contatos entre os empreendimentos, parceiros,
investidores, agéncias de fomento e clientes potenciais;

e Valorizar a cultura de interagdo entre os meios académicos e empresariais fazendo surgir uma
nova geragdo de empreendedores que apliguem o conhecimento com exceléncia e
compreendam suas atuacdOes estratégicas dentro deste mercado.

Art. 4°. Para fins deste REGULAMENTO, define-se:

INCUBADORA: inciativa que oferece infraestrutura, capacitacdo e suporte de inteligéncia
mercadoldgica, e agdes efetivas que favorecem a afirmacgdo e a inser¢ao dos projetos participantes
em redes na Cadeia T&C.

INSTITUICAO MANTENEDORA: O Nucleo Gestor da Cadeia Téxtil e de Confec¢des em Pernambuco
(NTCPE), instituicdo que promove atividades de desenvolvimento cientifico e/ou tecnolégico, em
parceria e colaboragdo com a Secretaria de Desenvolvimento Econdmico do Estado de Pernambuco
e as InstituicGes de ensino superior e tecnolégico ligadas ao segmento téxtil e de confec¢bes no
Estado de Pernambuco.

PROJETO INCUBADO: Projeto admitido na Incubadora por meio de selecao.
TERMO DE COMPROMISSO: Instrumento que possibilita ao projeto incubado o uso, nos termos deste

REGULAMENTO, dos bens e servicos da Incubadora e/ou aqueles disponiveis a partir dos parceiros
mantenedores e outros convénios.
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CAPITULO Il - ATIVIDADE, SEDE E TEMPO DE DURAGCAO

Art. 5°. Para cumprimento de seus objetivos, a Incubadora apoiard empreendedores interessados em
criar e/ ou consolidar empresas, por meio do uso e compartilhamento de area fisica, infraestrutura e
servicos descritos no Termo de Compromisso de Incubacao.

Art. 6°. A Incubadora do Marco Pernambucano da Moda tem abrigo fisico na sede administrativa do
NTCPE, na AV. Sigismundo Goncalves,131 Largo do Varadouro, CEP: 53.010-240, Bairro Varadouro —
Olinda /PE.

Art. 7°. O Programa de Incubagdo 2022 -2023 do Marco Pernambucano da Moda tera a duragdo de
12 meses, com inicio em 21 de novembro de 2022, podendo essa data ser alterada em fungao de do
guantitativo minimo de 12 projetos inscritos para inicio do programa.

CAPITULO Ill - ESTRUTURA GERAL DA INCUBADORA

Art. 8°. A equipe da Incubadora do Marco Pernambucano da Moda é constituida por:

e Presidente do NTCPE: acompanha e orienta as a¢des do grupo de incubagdo e aprova as
decisdes.

e Diretor da Incubac¢do: monitora a execuc¢do das atividades, promove a comunicag¢do interna
(direcdo, coordenagdes, consultores, incubados e pessoal de apoio) e externa (mentores,
investidores, apoiadores, e outros parceiros; faz a interlocucdo dos executores do processo
com a direcdo do NTCPE. Acompanha o pessoal de apoio na operacdo da incubacdo
(funcionamento e manutengdo dos espagos e equipamentos, execug¢do das atividades
formativas, organizacdo e realizacdo de eventos internos e externos).

e Coordenador de Formacgdo: coordena os consultores na conceituagdo, planejamento,
acompanhamento e avaliacdo das atividades formativas.

e Coordenador de Rede: Faz a articulagdo entre os parceiros, fornecedores, compradores e
demais atores da cadeia, trazendo beneficios e oportunidades para os projetos incubados e
para o Programa.

e Assessor de Coordenagdo: participa do planejamento e acompanha os consultores na
execuc¢ado de suas atividades e na avaliagdo do processo;

e Consultores de Segmento: executam as atividades formativas de cada segmento: gestao,
produto, producdo e marketing;

e Pessoal de apoio administrativo: suporte administrativo a operag¢do da incubacao.

e Mentores: profissionais qualificados no mercado e na academia que pode auxiliar e apoiar o
crescimento e aprendizado dos incubados.

Art. 9°. O CORPO DE INCUBACAO é designado e suportado pelo NTCPE.
Paragrafo Unico: O CORPO DE INCUBACAO é presidido pelo diretor do NTCPE.

Art. 10°. O CORPO DE INCUBACAO reunir-se-a, ordinariamente, sem necessidade de convocac3o, a
cada dois meses, e, extraordinariamente, sempre que convocado por seu Presidente ou pela maioria
de seus membros.

Paragrafo Unico - As decisdes do CORPO DE INCUBACAO serio tomadas mediante decisdo da maioria
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simples dos participantes presentes a reunido, obedecido o quérum minimo de metade mais um de

seus membros presentes.

Art. 11°. S3o atribui¢ces do CORPO DE INCUBACAO:

e Estabelecer as diretrizes gerais para balizamento do Programa de Incubacao;

e Avaliar, revisar e atualizar sistematicamente o Programa de Incubacao;

e Balizar e avaliar as atividades propostas pelos Consultores de segmento:

e Avaliar o desempenho geral e individual dos projetos incubados;

e Avaliar o desempenho dos Coordenadores;

e Homologar acordos e convénios;

e Avaliar, discernir e homologar a inclusdo e a exclusdo de Projetos Incubados;

e Pronunciar-se sobre outros assuntos relacionados com o funcionamento da instituicdo e da
INCUBADORA.

SEGCAO | — DIREGAO DA INCUBADORA
Art. 12°. A Direcdo da Incubadora é responsavel pela administracdo geral da Incubadora, cabendo-
Ihe fazer cumprir as decis®es, diretrizes e normas estabelecidas pelo CORPO DE INCUBACAO, para

gue sejam atingidos seus objetivos.

Paragrafo Unico - A Direcdo da Incubadora é exercida por um profissional indicado pelo NTCPE e
referendado pelo CORPO DE INCUBACAO.

Art. 13°. S3o atribui¢des da Dire¢do da Incubadora:

Coordenar e gerenciar as atividades do time de incubagao;

e Zelar pelo bom relacionamento com a comunidade envolvida no processo de incubacdo
(mercado, governo, universidades, mentores, areas afins);

e Zelar pela manutencdo e conservagdo do ambiente fisico estrutural da incubadora;

o Intermediar e conciliar conflitos entre incubados e a comunidade envolvida no processo de
incubacgao;

e Agendar e organizar as reunides ordindrias do CORPO DE INCUBACAO;

e Secretariar as reunides do CORPO DE INCUBACAO;

e Convocar, caso necessario, o CORPO DE INCUBACAO para as reunides extraordinarias;

e Fazer cumprir e implementar as decisdes do CORPO DE INCUBACAO.

CAPITULO IV — RECURSOS

Art. 14°. Constituem receitas da Incubadora: os recursos financeiros e econémicos decorrentes de
convénios e parcerias com entidades publicas ou privadas com a finalidade especifica de apoiar e
manter as atividades meio e fim da incubadora, além da Contrapartida financeira realizada pelos
PROJETOS INCUBADOS.

CAPITULO V - ADMISSAO DOS PROJETOS

Art. 152, Os projetos admitidos como incubados sdo escolhidos através do processo de selegdo de
acordo com Chamada Publica de Inscricdo para o Programa de Incubagdao do Marco Pernambucano
da Moda, divulgada em seu tempo.
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Art. 16°. Os projetos incubados deverdo atender as exigéncias expressas no Termo de Compromisso
do Programa de Incubacao.

CAPITULO VI - ADMISSAO, PERMANENCIA E DESLIGAMENTO DE PROJETOS INCUBADOS
Art. 172. O prazo de permanéncia do projeto na Incubadora é de até 12 meses.

Art. 18°. Ocorrera desligamento do projeto incubado quando:
e Vencer o prazo estabelecido no Termo de Compromisso de Incubacao;

Ocorrer desvio dos objetivos ou insolvéncia do projeto incubado;

Apresentar riscos a seguranga humana, ambiental e patrimonial da Incubadora;

Apresentar riscos a idoneidade dos projetos incubados ou da incubadora;

Ocorrer infracdo a qualquer uma das cldusulas do Termo de Compromisso de Incubacgao;

Por iniciativa do projeto incubado ou da Incubadora.

§1°. Ocorrendo seu desligamento, o projeto incubado entregara a incubadora, em perfeitas
condicGes, as instalacGes e os equipamentos pertencentes a incubadora cujo uso lhe foi permitido.

§2°. As benfeitorias decorrentes de altera¢des e reformas porventura realizadas incorporar-se-ao,
automaticamente, ao patrimonio da Incubadora.

CAPITULO VII - USO DA INFRA-ESTRUTURA DA INCUBADORA

Art. 19°. A Incubadora fornecerd ao projeto incubado os servigos e infraestrutura previstos no Termo
de Compromisso obedecendo os horarios assim definidos:

e O hordrio de funcionamento da Incubadora é de segunda a sexta-feira, das 8h as 17h. A
incubadora podera promover atividades em horario diverso, a ser acordado previamente.

Art. 21°. A Incubadora ndo respondera, em nenhuma hipdtese, pelas obriga¢cdes assumidas pelos
projetos incubados junto a fornecedores, empregados e terceiros.

Art. 22°. Os responsaveis pelos projetos incubados, seus colaboradores e demais participantes dos
projetos, ndo terdo qualquer vinculo empregaticio com o NTCPE.

Art. 23°. A empresa incubada podera utilizar servicos de terceiros e os oferecidos pela Incubadora ou
por érgdos conveniados, na forma estabelecida no Termo de Compromisso.

Art. 24°. Sera de responsabilidade do projeto incubado a reparagdo dos prejuizos que venha a causar
ao NTCPE ou a terceiros, decorrentes da utilizagdo incorreta da estrutura fisica da incubadora. O

61



MARCO
PERNAMBUCANO
DAMODA

NTCPE e a Incubadora do Marco Pernambucano da Moda nao responderao por qualquer 6nus a
esserespeito.

Art. 25°. O uso de maquinas, aparelhos ou equipamentos que exijam consumo de energia elétrica,
agua ou outra utilidade, além do estabelecido, bem como a exploragao de atividade industrial que
implique aumento de risco e periculosidade dependerdao de prévia autorizacdo, por escrito, da
Incubadora, que poderd exigir do projeto incubado as modifica¢cdes que se fizerem necessarias nas
instalacGes cujo uso lhe foi permitido.

Art. 26°. O uso das instalacdes da Incubadora do Marco Pernambucano da Moda, pela equipe dos
projetos incubados subentende a observancia de todas as regras de horario, postura e de
comportamento exigidas pela Incubadora.

Art. 27°. A prioridade do uso dos ESPACOS TECNICOS - laboratério de prototipagem (e seus
equipamentos), salas de treinamento e salas de reunido - é para as atividades promovidas pelo
NTCPE, inclusive aquelas relacionadas ao Programa de Incubacdo. O uso desses espacos pelo
PROJETO INCUBADO se darad mediante agendamento prévio de 5 dias Uteis e, quando se tratar do
uso do Laboratério de Prototipagem, serdo levadas em consideracdo suas NORMAS DE
UTILIZACAO parte integrante deste regulamento.

Art. 28°. A limpeza e manutencdo dos espacos comuns — banheiros, hall de circulacdo - é de
responsabilidade do NTCPE.

Art. 29°. O NTCPE ndo se responsabiliza por objetos e materiais deixados pelo PROJETO INCUBADO
nas dependéncias do prédio;

Art 30°. O PROJETO INCUBADO autoriza o NTCPE a usar, para divulgagdo, suas imagens (fotos e
videos), usando a infraestrutura ou participando de atividades promovidas no Marco
Pernambucanoda Moda.

CAPITULO VIl - SIGILO E PROPRIEDADE INTELECTUAL

Art. 31°. Da Protecdo a Informacgdes e Dados Pessoais

A PARTE que recebe, armazena, transmite ou administra dados pessoais, garantird a devida protecdo e
manuseio desses dados em conformidade com a Lei 13.709/18 (Lei Geral de Prote¢do de Dados), além
das demais regras aplicaveis. Para os fins deste Contrato, informag¢des ou dados pessoais significam
todas as informagdes recebidas pela PARTE em qualquer forma tangivel ou intangivel referente, ou que
pessoalmente identifiqguem ou tornem identificaveis, qualquer titular de dados pessoais, a exemplo de
nomes individuais, endere¢os, numeros de telefone, enderecos de e-mail, histérico de compras,
informagdes de contratacdo, informacgdes financeiras, informagdes médicas, numeros de cartdo de
crédito, numeros de previdéncia social, cor, credo religioso, entre outros.
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Paragrafo Unico

Em relacdo a esses dados pessoais coletados pela PARTES, compete-lhes:

. usa-los apenas e estritamente para os propdsitos cujos dados estdo sendo transmitidos e sempre
referente aos servigos descritos neste Contrato;

. tomar as medidas necessarias, levando em consideracdo os custos e possiveis consequéncias, para

efetivamente evitar o uso ndo autorizado, a divulgacao, a perda acidental, a destruicdo ou a danificacao
dos dados pessoais recebidos, incluindo implementar sistemas de seguranca apropriados e limitando o
conhecimento e manipulagdo dos dados pessoais apenas a poucas pessoas dentro da organizacdo, que
necessitem saber para que se atinjam os objetivos;

. ndo terceirizar/subcontratar o processamento dos dados pessoais recebidos, nem transferir o
processamento ou tratamento para qualquer outra empresa ou terceiro, inclusive no exterior, sem o
termo de consentimento prévio dos individuos cujos dados estdo sendo transmitidos para terceiro;

o nao divulgar nem compartilhar com terceiros quaisquer dados pessoais recebidos, salvo se o
consentimento prévio por escrito tenha sido obtido e mediante termo de consentimento prévio dos
individuos cujos dados estdo sendo transmitidos para terceiro;

. n3o modificar qualquer finalidade ou propdsito para o qual foi autorizada a transmiss&o, uso e/ou
processamento de dados pessoais, assim como ndao combinar dados de diferentes individuos;

. eliminar os dados quando da conclusdo das finalidades para as quais tais dados foram
transmitidos, salvo as hipoteses legais, incluindo, mas nao limitado, aquelas do artigo 16 da Lei n2
13.709/2018 (Lei Geral de Protecdo de Dados);

. permitir a qualquer tempo, a retificacdo de tais dados na forma da lei, com relacdo aos dados e
informacdes pessoais tratados; e

. admitir e se responsabilizar, integralmente, pelo descumprimento de qualquer condicdo legal ou
contratual com relacdo a tratamento de dados, sendo certo que na hipdtese de violacdo, poderd a PARTE
adimplente rescindir o presente instrumento por justa causa, além do dever da PARTE inadimplente de
reembolsar qualquer custo e prejuizo eventualmente incorrido pela PARTE adimplente, inclusive por
forca de atuacgdo de qualquer autoridade fiscalizadora ou agéncia governamental de protecdo de dados,
no Brasil.

Art. 32°. Para preservar o sigilo de todas as atividades em execuc¢do na Incubadora e nos projetos
incubados, a circulagdo de pessoas dependera de prévio credenciamento e restringir-se-a as partes que
forem designadas.

Art. 34°. As questdes de propriedade intelectual serdo tratadas caso a caso, junto ao NTCPE,
considerando-se o grau de envolvimento da Incubadora, no desenvolvimento ou aperfeicoamento de
modelos ou processos utilizados pelo projeto em incubagdo, com observancia da legislacdo aplicavel.
CAPITULO IX - DISPOSICOES FINAIS

Art. 35°. Os casos omissos serdo resolvidos pelo CORPO DE INCUBACAO.

Art. 36°. Este REGULAMENTO entrara em vigor nesta data.

Recife, 07 de outubro de 2022.
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ANEXO A
LABORATORIO DE
PROTOTIPAGEMNORMAS DE
UTILIZACAO

O Laboratério de Prototipagem é um espaco destinado prioritariamente a pilotagem de roupas e
acessdrios, com equipamentos! e mobilidrio? adequados a realizacdo de modelagem, corte,
costura e acabamentos. Sua estrutura pode ser utilizada também para pequenas produgdes, sendo
este usosubmetido a disponibilidade, em funcdo das atividades realizadas pelo NTCPE, em
especial, aquelas relacionadas ao Programa de Incubacdo do Marco Pernambucano da Moda -
MPM.

A utilizacdo do espaco é disciplinada segundo as regras abaixo:

1 O horario de funcionamento do espaco é de 08h as 17h de segunda a sexta;

2 Oambiente de trabalho deve ser mantido limpo e organizado, cabendo a cada usudrio reservar
os ultimos 10 minutos da atividade para limpar e organizar o espaco e equipamentos
utilizados.

3 Ousuario deve usar vestuario adequado as atividades, ndo sera permitido usar as maquinas de
costura com os pés descalcos.

4 Os bustos de modelagem ndo poderdo ser marcados com fita adesiva; as linhas de marcagéo
paraobtenc¢do de medidas devem ser feitas com fita de cetim (mimosa) e alfinete. Ao final do

trabalho, as fitas deverdo ser retiradas dos bustos, deixando-os limpos e organizados;

5 N&o é permitido o uso de estiletes e carretilhas sobre as mesas de modelagem.

! mobiliario: mesas de corte e de modelagem
2 equipamentos: maquinas em geral, prensa de sublimacdo, plotter, computadores, mesa de serigrafia
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O ferro de passar ndo pode ser deixado “deitado” para evitar que queime a mesa e deve ser
desligado ao fim do uso.

Cada usuadrio é responsavel pelo seu material. O laboratério dispde de alguns materiais para
empréstimo (caso haja esquecimento) e que deverao ser devolvidos ao final do uso no devido
lugar de onde foram retirados.

A coordenacdo dispde da chave do armadrio de matérias para empréstimo. Qualquer material
retirado do armario esta sob responsabilidade do usudrio. A organizacao do armdrio devera ser
mantida a fim de facilitar o acesso aos materiais.

Qualquer sinal de irregularidade como faiscas, choque ou superaquecimento das maquinas, o
usudrio deve avisar a coordenacdo que desligard o equipamento da tomada imediatamente para,
em seguida, providenciar a manutencao elétrica.

O uso do mobilidrio e equipamentos devera acontecer mediante agendamento prévio de 5 dias
Uteis. O periodo de agendamento tem inicio no primeiro dia util de cada més e término no ultimo
dia atil de cada més.

Cada equipamento/movel do laboratério poderd ser reservado por no maximo 5 dias Uteis.
Entretanto, se usuario n3o utilizar a maquina e/ou equipamento no periodo reservado, podera
ter o agendamento cancelado para permitir o uso por interessado. Caso o usudrio ndo utilize o
equipamento ou mobilidrio pelo periodo total agendado, deverd comunicar a administra¢ao para
gue o item seja disponibilizado para novos agendamentos.

O equipamento deve ser desligado ao término do uso.

Ndo é permitido aos usuarios do laboratdrio abrir as maquinas e equipamentos existentes neles.
A manutencdo corretiva e preventiva é realizada por uma equipe técnica especializada que avalia
a necessidade de manutencdo do equipamento. Pede-se que o usudrio informe a administracao
do espaco.

Todo material utilizado no laboratdrio de prototipagem devera ser acondicionado no contentor
padrdo, conforme o modelo indicado pelo NTCPE e recolhido ao término a atividade. Bem como

todo residuo da atividade (retalhos de tecidos, aviamentos, papel).

Ndo é permitido o armazenamento de materiais no espaco do Laboratério de Prototipagem, com
excec¢do de rolos de tecidos que poderdo ser armazenados apenas em baixo de uma das mesas
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pequenas de corte, por um periodo de 01 semana. A permanéncia desse material por um periodo
maior deve ser combinada com a coordenacdo do NTCPE. Caso o NTCPE necessite ocupar esse
espaco no desempenho de suas atividades, os mesmos deverao ser desocupados.

16 Todos os materiais de uso pessoal do projeto deverao ser identificados.

17

18

O NTCPE ndo se responsabiliza pelos danos causados ou desaparecimento de nenhum material.
Os eventuais danos decorridos da ma utilizacdo do espaco e equipamentos deve ser ressarcido
pelo usuario.

NTCPE reserva-se o direito de resolver os casos omissos e as situagdes ndo previstas neste
regulamento.
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3.10 TERMO DE CONFIDENCIALIDADE E PROPRIEDADE INTELECTUAL

O presente instrumento tem como objetivo a regulamentacdo das relagcbes de troca e
compartilhamento de informacgdes, pesquisa, desenvolvimento tecnoldgico e cientifico promovidas,
financiadas ou implementadas pelo Nucleo Gestor da Cadeia Téxtil e de Confec¢des de Pernambuco
— NTCPE e se regera pelas cldusulas e condi¢Ges seguintes:

1 - O NTCPE, seus Associados, O Marco Pernambucano da Moda e demais entidades e Institui¢coes
Publicas ou Privadas que se relacionem direta ou indiretamente segundo o objetivo acima
explicitado, ajustam o compromisso de promover a cooperac¢do técnica, com o intercambio de
informacodes, acesso as empresas de confeccdes, realizacdo de palestras e conferéncias, utilizacao de
laboratdrios, oficinas e outras dependéncias e instalacbes para a realizacdo conjunta de programas
de capacitacgdo, pesquisa e desenvolvimento, bem como a transmissdo de conhecimentos cientificos
e/ou de tecnologias, e outros servicos de interesse no campo de suas especialidades.

2 — Da aplicacao deste Termo de Confidencialidade e Propriedade Intelectual

Este termo regera e se aplicara a toda atividade inerente a seu objetivo e especificamente a:

2.1 Convénios de cooperacao para desenvolvimento cientifico e tecnolégico;

2.2 Programas de incubacdo da Incubadora do Marco Pernambucano da Moda;

2.3 Programas de assisténcia e cooperagao técnica via consultoria e/ou assessoria;

2.4 Fornecimento e troca de informagdes geradas, compartilhadas, difundidas ou adquiridas pelo
Sistema de Inteligéncia Mercadolégica — SIM;

2.5 Atividades pontuais ou sistematicas de promog¢do a comercializacdo de produtos e servicos
promovidas interna ou externamente as instalagdes do NTCPE.

O NTCPE tem a prerrogativa de, a qualquer momento, aprimorar, ampliar ou reduzir este escopo de
aplicacdo de atividades.

3 - Fica estabelecido por parte do NTCPE:

3.1 Viabilizar o acesso as bases de dados do Sistema de Inteligéncia Mercadolégica — SIM, por meio
das ferramentas de pesquisa disponibilizadas pelo NTCPE;

3.2 Viabilizar o acesso as empresas téxteis e de confec¢des de roupas em Pernambuco de qualquer
segmento para o desenvolvimento dos processos investigativos especificados no(s) termo(s)
aditivo(s), quando houver, atuando como mediador.

3.3 Viabilizar a prototipagem de projetos, caso seja necessario para execucdo dos testes de
usabilidade do produto junto aos profissionais de desenvolvimento de produto e produgao;

3.4 Promover e incentivar o intercambio de informacgdes e conhecimento tecnolégico e cientifico no
ambito da cadeia téxtil e de confec¢Ges em Pernambuco.
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4 — Do tramite de informagoes:

No caso de troca de informagdes confidenciais em virtude da efetivacao e pratica das atividades
previstas ou a serem incluidas no item dois deste Termo, estas serdao trocadas de acordo com o
Compromisso especifico de Confidencialidade que poderd ser firmado pelos convenentes ou
participantes, quando se fizer necessdrio.

4.1 Neste caso, as partes deverdao manter de forma compartilhada, arquivos de toda a documentacgao
administrativa e técnica referente a atividade e quando houver, a cada Termo aditivo especifico,
quando houver.

5 — Dos direitos de Marca e Propriedade Intelectual — Os direitos de propriedade, privilégios, inventos
e aperfeicoamentos sobre produtos e/ou servicos oriundos das atividades previstas no item “2” deste
Termo serdo definidos em cldusula especifica a cada Atividade ou evento.

6 — Da Confidenciabilidade:

Todas as Partes envolvidas em quaisquer atividades previstas no item “2” deste Termo, compromete-
se a manter absoluto sigilo e confidencialidade sobre todas as informacdes que lhe forem confiadas
pelas outras partes e garantem que elas ndo serdo divulgadas no todo ou em parte sem o
consentimento prévio da totalidade das Partes.

7 — Da vigéncia:
O presente Termo de Confidencialidade e Propriedade Intelectual entra em vigor a partir de sua

assinatura pelo Diretor-Presidente do NTCPE e tem validade indeterminada.

Local e Data

NUCLEO GESTOR DA CADEIA TEXTIL

E DE CONFECCGES EM PERNAMBUCO - NTCPE
Diretor-Presidente

Wamberto Barbosa
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